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 خلاصه
نابرابري در توزيع خدمات در بين استانهاي كشور از موضوعات جدي است كه در سالهاي اخير توجه                       

 –توسعه اجتماعي   اين نابرابري در فرآيند      .  بسياري از محققين و برنامه ريزان را به خود جلب كرده است               

اقتصادي به طور عام و در توزيع خدمات ترويج كشاورزي به طور خاص قابل مشاهده بوده و كشور با شكاف                      

بنابراين هدف اصلي اين مقاله     .  مضاعفي از نظر سطح برخورداري از خدمات ترويجي در بين استانها مواجه است            

 برخورداري استانهاي كشور از اين خدمات       تدوين برخي شاخصهاي خدمات ترويج كشاورزي و سنجش سطح         

 شاخص ترويج كشاورزي تدوين و      ٣٣براي تحقق اين هدف در فاز اول از طريق مرور ادبيات موضوع             .  مي باشد 

 نفر از كارشناسان ترويج در پنج استان كشور كه به روش نمونه گيري تصادفي انتخاب                  ٧٥در معرض ارزيابي    

 شاخص براي سنجش سطح برخورداري استانها از امكانات          ٣٠ارزيابي آنها،   شده بودند قرار گرفت كه پس از         

سپس در فاز دوم مطالعه اطلاعات مربوط به          .  فيزيكي و انساني ترويج كشاورزي مناسب تشخيص داده شد           

 استان كشور جمع آوري گرديد كه در اين مرحله تنها امكان دستيابي به داده هاي                    ٢٨شاخصهاي فوق براي    

 شاخص امكانات فيزيكي ترويج كشاورزي      ١٣ شاخص منابع انساني و      ١١ شاخص ترويجي ، شامل      ٢٤  مربوط به 

 شاخص مربوط به اعتبارات ترويجي فراهم نشد و تجزيه و             ٦ميسر گرديد و عملا امكان دسترسي به اطلاعات        

ين سطح  براي محاسبه شاخص تركيبي هر استان و تعي           .   شاخص انجام گرفت    ٢٤تحليل ها نيز بر مبناي        

 گانه با بهره گيري از روش تقسيم بر ميانگين رفع اختلاف             ٢٤برخورداري آنها از خدمات ترويجي، شاخصهاي        

مقياس شدند و سپس از طريق تكنيك تحليل مولفه هاي اصلي، شاخص تركيبي به تفكيك براي امكانات فيزيكي                   

يافته هاي  .   خدمات ترويجي اندازه گيري شد     و پتانسيلهاي انساني ترويج محاسبه و سطح برخورداري استانها از          

اين مطالعه نشان داد كه شكاف قابل ملاحظه اي بين استانهاي كشور از نظر سطح برخورداري از خدمات                         

 . ترويجي وجود دارد و اينگونه خدمات متناسب با نيازها و پتانسيلهاي كشاورزي در سطح استانها توزيع نشده اند
 

 هاي ترويجي، تحليل مولفه هاي   فيزيكي ترويج، شاخصامكانات انساني ترويج، نيروي : كليديواژه هاي
 .اصلي                          

 
 مقدمه

توسعه به  ي  ها مدل و     بسياري از نظريه ها    ۱۹۴۰تا دهه    
 اقتصادي  –تحليل و تبيين ابعاد غير فضايي پديده هاي اجتماعي         

اي مختلف نيز بصورت      مي پرداختند و برنامه ريزي در حوزه ه      

ناكامي .   انجام مي گرفت   و مناطق  متمركز و بدون توجه به فضا      
اين برنامه ها در تحقق اهداف مورد نظر از يك طرف و ضرورت              

 و منطقه اي در فرآيند توسعه از سوي        استانيدستيابي به تعادل    
ديگر باعث گرديد تا پس از جنگ جهاني دوم برنامه ريزان                 
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 اقتصادي توجه خود را از بعد          –تماعي  هاي مختلف اج    بخش
از آن  .   توسعه معطوف كنند    منطقه اي زماني به بعد مكاني و        

زمان به بعد بخش عمده اي از نظريه پردازان تلاش كردند تا به             
 الگوهاي برنامه ريزي   منطقه اي و استاني   توصيف و تبيين ابعاد      

اقدام .  هايي كاربردي در اين زمينه ارائه دهند         بپردازند و مدل  
 در زمينه شاخص سازي براي ابعاد مختلف        ۱۹۲۹هوور در سال    

توسعه، زمينه را براي شروع نهضت شاخص سازي در دهه هاي            
، كه دهه هاي توسعه از جانب سازمان ملل اعلام          ۱۹۷۰ و   ۱۹۶۰

ها به عنوان    بطوريكه بعد از آن شاخص     .)٦(   كرد شده بود، فراهم  
در  و برنامه ريزي        گذاريمبنايي براي تصميم گيري، سياست     

حيطه هاي مختلف درآمدند و استانداردهاي رسيدن به اهداف           
شكل گيري  با    .)١٣  (ندنيز براساس همين شاخصها بنا گرديد      

هاي توسعه بعنوان ابزاري براي برنامه ريزي، مطالعات            شاخص
كشورهاي  در   منطقه اي توسعه  زيادي در زمينه تحليل ابعاد        

هاي منطقه اي   در ايران نيز وجود نابرابري     انجام گرفت و     مختلف
ها به   ها و هم در درون استان      و شكاف توسعه هم در بين استان       

 –ها و نهادهاي اجتماعي          سازمان چالشهايعنوان يكي از      
در پي اين تحولات مطالعاتي توسط موسسات        .  اقتصادي گرديد 

ها در زمينه      بين المللي و محققين داخلي در سطح استان            
 كشاورزي، خدماتي و غيره      ،هاي صنعتي  ها و توانمندي   سيلپتان

هاي  نابرابرييافته هاي آنها حاكي از وجود          انجام گرفت كه     
فزاينده در توزيع خدمات و امكانات در عرصه هاي مختلف                

 نشان داد كه ايران     ۱۹۷۶مطالعه بانك جهاني در سال      .  مي باشد
دمات و امكانات    پس از برزيل، بالاترين نابرابري در توزيع خ           

ها داراست و همين     صنعتي، كشاورزي و غيره را در بين استان         
، مسكن و )۱۳۶۱(نتيجه توسط مطالعات سازمان برنامه و بودجه 

 كلانتري   و،  )  ۱۹۸۷(، امير احمدي و آتش       )۱۳۷۰(شهرسازي  
 بويژه اينكه در بخش      .مورد تاييد قرار گرفت    )  ۱۹۹۸  ،۱۹۹۶(

عه در بين استانها نه تنها تحت تاثير         كشاورزي نابرابريهاي توس  
سياستهاي توسعه كشاورزي قرار داشته است بلكه عوامل طبيعي 

 انجام  عليرغم).  ١٢(و فيزيكي نيز بر اين نابرابريها افزوده است           
 زمينه سنجش سطح برخورداري استانها از       مطالعات گسترده در  

لعه اي  هنوز مطا  امكانات توسعه اجتماعي و اقتصادي، متاسفانه       
 فيزيكي   امكانات  انساني و   استاني نيروي  توزيع تحليل   در زمينه 

و بهره گيري از       ترويج كشاورزي در ايران انجام نگرفته             
هاي ترويجي ناشناخته بوده و       برنامه ريزي شاخصهاي ترويجي در  

 آغاز  ترويج كشاورزي به طور جدي         نهضت شاخص سازي در   
 معرفي اصول     لهمقا هدف اصلي اين         بنابراين.  استنشده   

شاخص سازي در حوزه برنامه ريزي ترويجي، تدوين برخي              
 ترويجي و به       امكاناتهاي پايه اي و اصلي توسعه            شاخص

هاي   پتا نسيل   استانيكارگيري آنها به منظور تحليل توزيع           
فيزيكي و انساني ترويج كشاورزي در ايران مي باشد كه در قالب            

 :ندتوجه قرار گرفته ا نيز مورد زيرآن، اهداف اختصاصي 
معرفـي اصـول شاخص سازي در حوزه ترويج و برنامه ريزي             ‐١

 ترويجي
هاي پايه اي و اصلي خدمات ترويج         شاخص تـدوين برخـي     ‐٢

 پتانــسيلهاي  فيزيكــي وامكانــاتكــشاورزي از نقطــه نظــر 
  انسانينيروي

ــشور از     ‐٣ ــتانهاي ك ــرخورداري اس ــطح ب ــنجش س ــر س نظ
زيكي ترويج كشاورزي بر     في  امكانات انـساني و  پتانـسيلهاي   

هــاي تــدوين شــده و تحلــيل مــشكلات و  مبــناي شــاخص
  .نارساييهاي موجود در اين زمينه

 ها شكل گيري شاخص
در گذشته زندگي بشر در يك روال ساده تداوم مي يافت و             
دانش انسان پيرامون پديده هاي طبيعي و اجتماعي حالت كلي و          

 اقتصادي و لزوم    –پيچيدگي موضوعات اجتماعي    .  عمومي داشت 
 كمي و قابل اندازه گيري كردن اينگونه پديده ها باعث گرديد تا           

هايي براي عملياتي و قابل سنجش         ها و تكنيك     روش بتدريج
اقتصاددانان اولين كساني    .  كردن پديده هاي كيفي ابداع شود      

هايي در حوزه اقتصاد و            بودند كه به تدوين شاخص          
هايي نظير درآمد    شاخص.  م نمودند هاي اقتصادي اقدا   برنامه ريزي

 و توليد ناخالص داخلي        (GNP)سرانه، توليد ناخالص ملي        
(GDP)    بودند كه اقتصاددانان به منظور       شاخص هايي از جمله 

تحليل و اندازه گيري تحولات اقتصادي استفاده مي كردند و اين          
ها مهمترين معيار براي اهداف برنامه ريزي و                    شاخص

اقتصادي در نزد اقتصاددانان و برنامه ريزان         هاي   سياستگذاري
ما اينگونه شاخص سازي بسرعت مورد         ا  ).٩(  نداقتصادي بود 

هاي اقتصادي   منتقدين به استفاده از شاخص     .  انتقاد قرار گرفت  
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ها و تحليل مسائل توسعه معتقد بودند كه                در برنامه ريزي  
به بسياري از جنبه هاي توسعه قابل تبديل به پول نيستند و               

هاي اقتصادي در تحليل ابعاد اجتماعي،          همين دليل شاخص   
در پي اين انتقادات و لزوم توجه به           .  فرهنگي و غيره عاجزند    

جنبه هاي غير اقتصادي، زمينه براي يك حركت جديد به منظور          
هاي سيستماتيك براي عملياتي كردن مفاهيم        ساختن شاخص 

مور برنامه ريزي   اقتصادي و بويژه در ا      –در تحقيقات اجتماعي     
فراهم گرديد و اين حركت شاخص سازي با حمايت رابرت هوور،           

 مورد توجه ويژه قرار     ١٩٢٩رئيس جمهور وقت آمريكا در سال        
در پي اين   .  ها در آمد   گرفت و بعنوان نقطه عطفي در برنامه ريزي      

اقدام، گروهي از آماردانان در آمريكا ماموريت يافتند تا از طريق            
يمايش ملي به تحليل روند اجتماعي در جامعه            انجام يك پ   

آمريكا بپردازند و اين روند را از طريق بهره گيري از شاخصهاي             
  اين حركت بتدريج مورد استقبال.)٦ (اجتماعي به انجام برسانند

 نهضت  ١٩٦٠ و اوايل دهه      ١٩٥٠ گرفت و در اواخر دهه         قرار
يزان، شاخص سازي اجتماعي بطور خاص مورد توجه برنامه ر           

متفكرين مسائل اجتماعي، دولت، نهادها و انجمن هاي حرفه اي         
هاي اجتماعي هنوز از ضعف      عليرغم اينكه شاخص  .  قرار گرفت 

 رنج مي برند و ادبيات موضوع در اين حوزه از           نظريهاي   بنيان
 اقتصادي  –عمق لازم برخوردار نمي باشد،  شاخصهاي اجتماعي         

 تجربي و بويژه در امور         در سطح بسيار وسيعي در مطالعات        
هاي قابل   برنامه ريزي مورد استفاده قرار مي گيرند و تكنيك           

ها و بكارگيري آنها در      ملاحظه اي نيز در زمينه ساختن شاخص      
 طرفداران  ).١٠  (مطالعات و امور برنامه ريزي ابداع گرديده است       

هاي توصيفي   نهضت شاخص سازي بر اين عقيده اند كه، گزارش        
 ارائه تصويري دقيق و قابل فهم از مسائل و شرايط             در تجسم و  

علاوه بر اين آنها تاكيد مي كنند كه               .  اجتماعي عاجزند  
 اقتصادي ارزش والايي در برنامه ريزي       –هاي اجتماعي    شاخص

دارند، زيرا آنها اطلاعات دقيق و كاربردي در زمينه  نيازهاي               
ين  ا .)٦  (دحال حاضر و در ارتباط با اهداف ملي ارائه مي دهن            

 ‐اي اجتماعي  ه ها نشان مي دهند كه در هر يك از جنبه         شاخص
اقتصادي شرايط موجود چيست و شرايط مطلوب كدام است و            

ها  اين توانايي .  فاصله بين وضع موجود و مطلوب چه ميزان است        
 اقتصادي باعث گرديد تا علاقمندان      –هاي اجتماعي    در شاخص 

 ابزار براي ارزيابي برنامه هاي       به حوزه هاي ارزيابي نيز از اين        
توسعه استفاده كنند و بدين ترتيب بازهم بر اهميت                     

 .شاخص سازي و بكارگيري آن در حوزه هاي مختلف افزوده شد
 اصول و معيارهاي شاخص سازي

هاي  تدوين شاخصهاي ترويجي مهمترين قدم در برنامه ريزي      
براي تحليل و تبيين اينكه          .   ترويجي است    –آموزشي   

ابتدا بايد  ،  هاي ترويجي چگونه قابل تدوين هستند          شاخص
مفهوم متغير و شاخص مورد بازبيني قرار گيرند تا نحوة رسيدن            

ن، ا تعداد مروج  مقولاتي نظير .  از متغير به شاخص مشخص شود     
تعداد مراكز خدمات ترويجي، تعداد كتابخانه هاي روستايي،            

غيرهاي ترويجي  در واقع مت  غيره  تعداد كارشناسان ترويجي و      
 اين متغيرها فاقد معيار و استاندارد لازم          محسوب مي شوند و    

 زيرا اگر در دو استان       ،هستندبراي اهداف برنامه ريزي ترويجي      
ن محلي يا تعداد مراكز خدمات ترويجي و يا               اتعداد مروج 

 نمي توان مدعي ،برابر باشندبا هم هاي روستايي و غيره      كتابخانه 
تان از نظر خدمات ترويجي در سطح يكساني         شد كه اين دو اس    

زيرا اينگونه متغيرها بايد نسبت به تعداد بهره برداران،        .  قرار دارند 
 اراضي كشاورزي، فاصله روستاها از مراكز             زير كشت   سطح

بنابراين هرگاه  .  خدمات روستايي و غيره مورد ارزيابي قرار گيرند       
ي ديگر بر يك    هر يك از متغيرهاي فوق و يا هر متغير ترويج           

  شاخص ترويجي بدست مي آيد     يك مخرج مناسب تقسيم گردد،   
 پتانسيلهاي هاي ترويجي بيان آماري شاخصبه عبارت ديگر  ).٦(

 فيزيكي ترويجي است كه از طريق           امكانات انساني و   نيروي
تقسيم كردن متغيرهاي ترويجي بريك مخرج مناسب بدست           

هاي   تدوين شاخص   ر مبناي اين استدلال اصول      ب).  ٨(  مي آيد
 .به صورت زير نشان دادترويجي را مي توان 

 
 متغير ترويجي

 شاخص ترويجي= 
)مانند تعداد بهره بردار، سطح اراضي كشاورزي زير كشت و غيره(مخرج مناسب 

 
 با استفاده از داده هاي موجود             ،براساس اين فرمول     

ج  انساني تروي   نيروي فيزيكي و   امكاناتهاي مربوط به      شاخص
كه در اين مطالعه مورد استفاده قرار       كشاورزي در سطح استاني     

همانطوريكه از  .  در قسمت بعد ارائه شده است        گرفته است    
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تقسيم از  هاي فوق نيز بر مي آيد در برخي از موارد پس             شاخص
 براي دستيابي به ارقام     يك متغير ترويجي به يك مخرج مناسب      

 ١٠٠٠، ١٠٠بنا نظير عدد ميك ، مقدار بدست آمده در سرراست
 و غيره ضرب گرديده است تا شاخص بدست آمده            ٠٠٠/١٠يا  

 . مورد تجزيه و تحليل قرار گيردو ساده تر تربصورت معني دار
 

 ها مواد و روش
اول با بررسي فاز  در .انجام گرفته استفاز اين مطالعه در دو     

شاخص اصلي و پايه اي خدمات       ۳۳موضوع تعداد   منابع و ادبيات    
 براي بررسي ميزان مناسب بودن آنها،        و ندرويجي تدوين گرديد  ت

 نفر از   ۷۵شاخصهاي تدوين شده در قالب پرسشنامه در اختيار          
كارشناسان ترويج در پنج استان گلستان، آذربايجان غربي،             
كرمان، همدان و خراسان كه به روش نمونه گيري تصادفي               

 ۳۰صهاي فوق   انتخاب شده بودند قرار گرفت كه از مجموع شاخ        
 :شاخص مناسب و سه شاخص ديگر شامل

 نفر مروج    ۱۰۰تعداد پرسنل واحد نظارت به ازاي هر             ‐
 محلي 
 ) درصد( تعداد مروج زن به كل مروجين  ‐
 تعداد مروجين نسبت به جمعيت روستايي استان  ‐

از نظركارشناسان ترويج، نامناسب تشخيص داده شدند و از          
فاز دوم مطالعه، داده هاي مربوط به        در  .  مطالعه حذف گرديدند  

از شاخصهايي كه در فاز اول مناسب تشخيص داده شده بودند             
طريق معاونت ترويج و نظام  بهره برداري وزارت جهاد كشاورزي          

ها بدليل اينكه اطلاعات مورد      در برخي از شاخص   .  گردآوري شد 
نه نياز در سطح وزارتخانه وجود نداشت، اطلاعات مربوط به اينگو         

داده هاي مورد    از طريق استانها گردآوري شد و نهايتاً          شاخصها
 شاخص در زمينه    ١١ شامل   ، شاخص ترويجي  ٢٤نياز تنها براي    

 فيزيكي ترويج   امكانات شاخص در زمينه      ١٣ انساني و     نيروي
 ها در جدول    كه ليست اين شاخص    گرد آوري شدند،  كشاورزي  

ر مرحله اول     شاخص كه د    ۳۰ از مجموع     . ارائه شده است    ۱
بودند براي شاخصهاي مربوط به       شده  مناسب تشخيص داده     

اعتبارات ترويجي امكان دستيابي به داده هاي مورد نياز فراهم            
. نشد و اين شاخصها در تحليل نهايي مورد استفاده قرار نگرفتند          

شاخصهاي مربوط به اعتبارات ترويجي كه امكان دسترسي به            

 تركيبي ميسر نگرديد عبارت      اطلاعات آنها در تدوين شاخص     
 : بودند از

/ ريال( ميـزان كـل اعتـبارات عمرانـي ترويج به بهره بردار             ‐١
 )سرانه

/ ريال  ( ميـزان كل اعتبارات عمراني ترويج به تعداد مروج           ‐٢
 )سرانه

 ميـزان كـل اعتـبارات عمرانـي تـرويج به تعداد كارشناس              ‐٣
 )سرانه/ ريال (

 سطح زير كشت   ميـزان كـل اعتـبارات عمرانـي تـرويج به             ‐٤
 )هكتار/ ريال (

ميـزان اعتـبارات اسـتاني جـذب شـده براي ترويج به كل               ‐٥
 )درصد(اعتبارات عمراني ترويج 

ميـزان كل اعتبارات عمراني ترويج به كل اعتبارات عمراني           ‐٦
 ) درصد( استان

 ۲۴پس از گرد آوري داده هاي مورد نياز براي شاخصهاي             
 هر يك از خدمات       به منظور بررسي اينكه تا چه حد         گانه،  

 آمارهترويجي بطور نامتعادل در بين استانها توزيع شده است از            
 استفاده شده است، كه فرمول آن بشرح        (CV)  ١ضريب تغييرات 
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 :در اين معادله
CV = ضريب تغييرات 
Xi = مقدار يك شاخص در يك استان خاص 

iX انگين شاخص مي=  i 
N = تعداد استانها 

هاي  هاي موجود در شاخص    اين روش براي بررسي نابرابري     
خدمات ترويجي در بين استانها مورد استفاده قرار  گرفته است،           

  نشان دهنده نابرابري بيشتر در توزيع          (CV)كه مقدار بالاي     
همچنين به منظور محاسبه       .)٢  ( شاخص فوق مي باشد    استاني

 كل خدمات    برخورداري از  بي براي سنجش سطح   شاخص تركي 

                                                                                    
1. Coefficient of variation 



٦٥ ...تعيين شاخص هاي خدمات ترويجي و تحليل توزيع استاني : كلانتري و همكاران

 ١ترويجي در استانهاي مختلف از تكنيك تحليل مولفه هاي اصلي        
در اين روش به منظور رفع اختلاف مقياس         .  استفاده شده است  

ها، ابتدا از طريق تقسيم كردن مقادير هر شاخص به         بين شاخص 
ور كه استانهاي كل كش    ( در جامعه مورد مطالعه       ميانگين خود 

، سپس به   ٢ها مرتفع گرديد    اختلاف مقياس بين شاخص    )هستند
هاي مورد استفاده،      هاي بين شاخص     منظور كنترل تفاوت    

هاي مختلف با بهره گيري از روش       هاي مناسب براي شاخص    وزن
تحليل مولفه هاي اصلي محاسبه و در شاخصهاي رفع اختلاف            

اساس مقياس شده ضرب گرديد و در نهايت شاخص تركيبي بر          
 .روش فوق با بهره گيري از فرمول ذيل بدست آمد

ij
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CI ×= ∑ =1
 

 در اين معادله
CI =  شاخص تركيبي 
Xij  = مقدار متغيرi مربوط به استان j 

iX ميانگين شاخص  =  X i 
Wij    =     وزن مربوط به شاخصi       كه از طريق بردار مربوط به 

 .آيداولين عامل بدست مي 
 سطح برخورداري استانها از      مضافاً اينكه براي نمايش         
 با بهره گيري از نرم افزار        GISخدمات ترويجي از تكنيكهاي       

Arcview          ها نيز به      استفاده گرديد و تحليل آماري شاخص
 .  تحت ويندوز انجام گرفتSPSSكمك نرم افزار 

 
 نتايج و بحث

 ۵ترويج در    كارشناس   ۷۵با نظر سنجي از      در اين مطالعه    
استان گلستان، آذربايجان غربي،كرمان، همدان و خراسان             

 شاخص براي بررسي پتانسيلهاي ترويجي استانهاي        ۳۰  مجموعاً
كشور مناسب تشخيص داده شد كه عملا امكان دسترسي به             

  پتانسيلهاي نيروي    فيزيكي و   امكانات شاخص    ٢٤  هاي داده
پس از  رديد كه   در سطح استانهاي كشور ميسر گ      انساني ترويج   

 مورد   وضعيت توزيع شاخصها در بين استانها      گردآوري اطلاعات، 

                                                                                    
1. Principal component analysis 

 در روش تقسيم بر ميانگين، موقعيت نسبي استانها و پراكندگي متغيرها تحت              ‐  ٢
 مقادير جديد با ضريب تغييرات       (CV)زيرا ضريب تغييرات    .  تاثير قرار نمي گيرد  

مقادير اصلي برابر باقي مي ماند، و اين تنها شيوه اي است كه شرط رفع اختلاف                  
 .ير قرار گيرند را برآورده مي كندمقياس، كه نبايد ويژگيهاي متغيرها تحت تاث

يافته هاي بدست آمده از محاسبه      .  ندتجزيه و تحليل قرار گرفت     
نشان )    ١جدول  ( گانه    ۲۴براي شاخصهاي    ضريب تغييرات    

 هكتار  ٠٠٠/١٠ن منابع طبيعي به ازاء       امي دهد كه تعداد مروج   
استانهاي  توزيع در سطح     وضعيتن  از نامناسب تري )  ٣X(جنگل  

 به طوري كه مقدار ضريب تغييرات بدست        ،كشور برخوردار است  
ن منابع طبيعي در امور     اهر چند كه مروج   .   مي باشد ٢٢/٤آمده  
 و مراتع  به طور عام فعاليت دارند اما تربيت و استقرار               هاجنگل

هاي مختلف متناسب با نياز يا              ن در استان     ااين مروج  
 نبوده و همين امر باعث       آن استان ها  هاي جنگل و مرتع    پتانسيل

هايي كه از نظر اينگونه منابع از                مي گردد تا در استان       
هاي بالاتري برخوردار هستند و به طور منطقي نياز به           توانمندي

د، خدمات ترويجي كافي     نهاي ترويجي بيشتري نيز دار      فعاليت
ن به ارائه   انگونه مروج ها اي   ارائه نشود و در برخي ديگر از استان       

پس از آن تعداد    .  خدماتي بپردازند كه براي آنها تربيت نشده اند       
با )  ۲۳X(   كيلومتر مربع   ٠٠٠/١٠مجتمع هاي آموزشي به ازاء       

اين .  )۱جدول  ( بعدي قرار دارد    تبه در ر  ٧٢/١ضريب تغييرات   
 نظير آذربايجان   شاخص نشان مي دهد كه در برخي از استانها         

روستاييان براي بهره  گيري از خدمات آموزشي      ران،  غربي و مازند  
 در  ،  اينگونه مجتمع ها بايد مسافت كوتاهتري را طي كنند            

 بويژه استانهاي بزرگ نظير خراسان و حاليكه در برخي از استانها
 استفاده   ، بدليل مسافت بسيار زياد        سيستان و بلوچستان،    

 و براي    هبودكنندگان از اين مراكز با مشكل دسترسي روبرو             
برخورداري از خدمات آنها بايد بعد مسافت قابل توجهي را طي            

اين شاخص نه تنها از نظر بعد مسافت، بلكه          .  )۳جدول  (  نمايند
از نظر خدمات رساني به بهره برداران نيز از توزيع مناسبي                

 بطوريكه ضريب تغييرات  بدست آمده براي         ،برخوردار نمي باشد 
)  ۲۲X(  بهره بردار ٠٠٠/١٠نسبت به   تعداد مجتمع هاي آموزشي    

 مي باشد كه از اين نظر نيز توزيع خدمات در            ٤٢/١نيز برابر با    
. )۱جدول    (  بين بهره برداران به طور مناسب انجام نگرفته است        

 بهره بردار در سطح كشور تنها      ٠٠٠/١٠٠به طور كلي به ازاء هر       
براي  مجتمع آموزش روستاييان وجود دارد، كه اين ميزان              ٥

 امكاناتنه تنها توزيع     .  ارائه خدمات آموزشي كافي نمي باشد      
 انساني ترويج در سطح       منابع بلكه پراكندگي     ،فيزيكي ترويج 

به طوري كه از نقطه      .  كشور نيز چندان مناسب بنظر نمي رسد      
نيز از    )۱۱X(روستا    ٠٠٠/١نظر تعداد كل مروجين محلي به ازاء        
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به طور كلي به    .  خوردار مي باشد بالايي بر )  ٥١/١(ضريب تغييرات   
 مروج محلي در زمينه هاي       ٥٥٦ روستا حدود     ١٠٠٠ازاء هر    

اگر .  )۲جدول    (مختلف در سطح كشور سازماندهي شده است        
خدمات تخصصي ترويجي مد نظر قرار گيرد شايد اين ميزان              
مروج محلي نسبت به نيازهاي مختلف كافي نباشد اما مهمتر از            

 نسبت   در بين استانهاي كشور    اين مروجين همه توزيع نامناسب    
 .به نيازهاي موجود از وضعيت قابل قبولي برخوردار نمي باشد

در كنار نامناسب بودن توزيع خدمات ترويجي درخصوص           
بعضي از شاخص ها، در برخي از حوزه ها، توزيع آنها از وضعيت             

به عنوان مثال تعداد مراكز خدمات       .  مطلوبي برخوردار مي باشد  
و تعداد خانه هاي     )۱۵X(  بهره بردار    ٠٠٠/١٠ستايي به ازاء     رو

 به ترتيب با ضريب تغييرات         )۲۱X(   روستا ١٠٠٠ترويج به ازاء    
پس از  .   برخوردار هستند   تري  از توزيع مناسب    ٥٠/٠ و   ٤٥/٠

( دام  بهره بردار ١٠٠٠اين دو شاخص، تعداد مروجين دام به ازاء         

۱۲X(      د كتابخانه هاي روستايي به    ، تعدا ٦٤/٠  تغييرات با ضريب
/٦٥ با ضريب تغييرات       )۱۴X(   نفر روستايي با سواد    ٠٠٠/١٠ازاء  

 و  )۱X(  راس واحد دامي٠٠٠/١٠ و تعداد مروجين دام به ازاء ٠
 هكتار  ٠٠٠/١تعداد مددكاران ترويجي و مروجين محلي به ازاء          

 از نظر   ٦٧/٠، هر دو با ضريب تغييرات         )۵X(  اراضي كشاورزي 
 در رديف هاي     در بين استانها     خدمات ترويجي   مناسبع  توزي

بدست آمده براي     CVزيرا هر چه مقدار      .  بعدي قرار گرفته اند  
يك شاخص در مقايسه با ساير شاخصها كوچكتر باشد بيانگر             
توزيع متعادل تر آن شاخص در بين استانها در مقايسه با ساير              

ي، انحراف  ميانگين هر يك از شاخصهاي ترويج     .  ها است  شاخص
 ١ آنها به تفكيك در جدول (CV) تغييراتمعيار و مقدار ضريب 

 .ارائه شده است
 

  شاخصهاي خدمات ترويجي مطالعه شده(CV) ميانگين، انحراف معيار و ضريب تغييرات ‐١جدول 
  شاخصهاي خدمات ترويجي ميانگين انحراف معيار (CV)ضريب تغييرات 

١ ٧٧/١ ١٨/١ ٦٧/٠X –راس واحد دامي٠٠٠/١٠جين امور دام به ازاء  تعداد مرو  
٢ ١٣/٥ ٣١/٣ ٦٤/٠X – بهره بردار دام١٠٠٠ تعداد مروجين امور دام به ازاء  

٣ ٧٦/٣١٧ ٩٨/١٣٤١ ٢٢/٤X – هكتار جنگل٠٠٠/١٠ تعداد مروجين منابع طبيعي به ازاء  

٤ ٣١/٢ ٢٦/٢ ٩٨/٠X –هكتار مرتع٠٠٠/١٠٠بع طبيعي به ازاء  تعداد مروجين منا  

٥ ٩٠/٢ ٩٤/١ ٦٧/٠X – هكتار اراضي كشاورزي١٠٠٠ تعداد مروجين محلي به ازاء  

٦ ١٢/١ ٧٧/٠ ٦٩/٠X – بهره بردار٠٠٠/١٠ تعداد مروجين محلي به ازاء  

٧ ٤٩/١ ١٣/١ ٧٦/٠X – زن روستايي٠٠٠/١٠ تعداد مروجين زن به ازاء  

٨ ٥٣/٧ ٦٣/٦ ٨٨/٠X – نفر مروج١٠٠ تعداد كارشناسان ترويجي به ازاء  

٩ ١٥/١٧٦ ١٥/١٣٤ ٧٦/٠X – نفر تكنسين١٠٠ تعداد كارشناس ترويجي به ازاء  

١٠ ٥٣/٧ ٦٣/٦ ٨٨/٠X – نفر مروج١٠٠ تعداد تكنسين به ازاء  

١١ ٤٨/٥٥٦ ٠٥/٣٦٧ ٥١/١X – روستا١٠٠٠ تعداد كل مروجين محلي به ازاء  

١٢ ٠٨/١ ٠٧/١ ٩٩/٠X – بهره بردار كشاورزي٠٠٠/١٠ تعداد مراكز آموزشي به ازاء  
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١٣ ٦٠/٢ ٨٦/٢ ١/١X – كيلومتر مربع مساحت٠٠٠/١٠ تعداد مراكز آموزشي به ازاء  

١٤ ٧١/١ ١١/١ ٦٥/٠X – نفر روستايي باسواد٠٠٠/١٠ تعداد كتابخانه روستايي به ازاء  

١٥ ٤٥/٣ ٥٧/١ ٤٥/٠X – بهره بردار كشاورزي٠٠٠/١٠ تعداد مراكز خدمات روستايي به ازاء  

١٦ ١٧/٠ ١٦/٠ ٩٤/٠X – كيلومتر مربع مساحت٠٠٠/١٠ تعداد مراكز خدمات روستايي به ازاء  

١٧ ٦٧/١ ١٣/١ ٦٨/٠X – بهره بردار كشاورزي٠٠٠/١٠ تعداد خانه ترويج به ازاء  

١٨ ٩٠/٣ ٢٧/٣ ٨٤/٠X –كيلومتر مربع مساحت٠٠٠/١٠اد خانه ترويج به ازاء  تعد  

١٩ ١٧/٤ ٠٨/٣ ٧٤/٠X – روستا١٠٠٠ تعداد مراكز آموزشي به ازاء  

٢٠ ٧٢/٣٥ ٩٠/٢٥ ٧٢/٠X – روستا١٠٠٠ تعداد كتابخانه هاي روستايي به ازاء  

٢١ ٥٤/٦ ٢٧/٣ ٥٠/٠X – روستا١٠٠٠ تعداد خانه  هاي ترويج به ازاء  

٢٢ ١٩/٠ ٢٧/٠ ٤٢/١X – بهره بردار٠٠٠/١٠ تعداد مجتمع هاي آموزشي به ازاء  

٢٣ ٥٣/٠ ٩١/٠ ٧٢/١X – كيلومتر مربع مساحت٠٠٠/١٠ تعداد مجتمع هاي آموزشي به ازاء  

٢٤ ٨٦/٠ ١٨/١ ٣٧/١X – روستا٠٠٠/١ تعداد مجتمع هاي آموزشي به ازاء  
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٦٧ ...تعيين شاخص هاي خدمات ترويجي و تحليل توزيع استاني : كلانتري و همكاران

 منابع مقادير مربوط به هر يك از شاخصهاي              ٢جدول  
براي .  نساني ترويج كشاورزي در سطح استاني را نشان مي دهد         ا

 ترويجي مجموعاً    منابع و پتانسيلهاي   تجزيه و تحليل اينگونه       
 گانه گرد   ۲۸ براي استانهاي     يازده شاخص هاي مربوط به      داده

 برمي آيد متوسط تعداد  ٢ همانطوريكه از جدول .آوري شده است
در سطح    )۱X(  د دامي  راس واح  ٠٠٠/١٠مروجين دام به ازاء      

از نظر اين شاخص استانهاي كردستان      .   نفر مي باشد  ٧٧/١كشور  
 نفر  ،٧٨/٣ نفر، مازندران با        ٥٦/٤ نفر، گلستان با        ٧٤/٤با  

 نفر مروج   ٥٤/٢ گيلان با     و نفر    ٢٩/٣كهكيلويه و بوير احمد با      
 راس واحد دامي به ترتيب بالاترين       ٠٠٠/١٠امور دام به ازاء هر      

در حاليكه  .  رداري را به خود اختصاص داده اند         سطح برخو 
  نفر،  ١١/٠استانهاي زنجان، خوزستان و قزوين به ترتيب با              

 نفر داراي كمترين سطح برخورداري از نظر          ٤٩/٠ نفر و     ٣٣/٠
 ٠٠٠/١متوسط تعداد مروج دام به ازاء         .  اين شاخص مي باشند  

شد كه   نفر مي با  ١٣/٥نيز در سطح كشور        )۲X(بهره بردار دام   
استانهاي مازندران، كهكيلويه و بوير احمد و گيلان به ترتيب با            

 به ازائ هر      نفر مروج دام    ٧٤/١٠ نفر و     ١٣/١١ نفر،    ٨٥/١٣
بهترين وضعيت را به خود اختصاص        نفر بهره بردار دام       ۱۰۰۰
 ٢٩/٠در حاليكه استانهاي زنجان، قزوين و همدان با            .  داده اند

در  پايين ترين سطح قرار      به ترتيب   نفر    ٦٠/١ نفر و    ٩٨/٠نفر،  
شاخص مربوط به تعداد مروجين منابع طبيعي به ازاء             .  دارند
نشان مي دهد كه اين شاخص اگر         )۳X( هكتار جنگل    ٠٠٠/١٠

از نقطه نظر سطح اراضي جنگلي در استانهاي مختلف مورد               
زيرا در  .  توجه قرار گيرد از توزيع نامناسبي برخوردار مي باشد          

استانها اراضي جنگلي بسيار پايين بوده و بنابراين            برخي از    
مقادير اين  .  استقرار اينگونه مروجين توجيه ناپذير مي باشد         

 كه توزيع  نيز گوياي اين واقعيت است٢در جدول ) ۳X(شاخص 
. مروجين منابع طبيعي در بين استانها بسيار نامناسب مي باشد          

  و ن، قم  اين شاخص در استانهاي همدا       نسبتبه طوري كه     
در مقابل  .   نفر مي باشد   ۱۵۴   و ٢٥٠،  ۷۰۰مركزي به ترتيب     

 نفر در   ١٤/٠ و هرمزگان با     ١٢/٠استان كهكيلويه و بوير احمد با       
اما از آنجا كه اينگونه مروجين در       .  سطح بسيار پاييني قرار دارند    

عرصه هاي مرتعي نيز داراي وظايفي مي باشند بنابراين شاخص          
 هكتار مرتع توزيع ٠٠٠/١٠٠طبيعي به ازاء تعداد مروجين منابع 

 . نشان مي دهد در بين استانهامتعادل تري را
 شاخص مربوط به     ١٣در كنار اينگونه شاخصها، اطلاعات        

 ارائه شده    ٣ فيزيكي ترويج كشاورزي نيز در جدول            امكانات
 بهره بردار كشاورزي تنها    ٠٠٠/١٠به طور متوسط به ازاء       .  است

كه به ارائه خدمات      )  ۱۲X(جود دارد     و يك مركز آموزشي   
استان لرستان از اين نظر با       .  مي پردازد آموزشي به كشاورزان     

 بهره بردار  ٠٠٠/١٠ مركز آموزشي به ازاء هر            ٦٨/٤داشتن  
 از وضعيت بهتري برخوردار        نسبت به ساير استانها      كشاورزي
و )   مركز آموزشي  ٨١/٣(پس از آن استانهاي خوزستان      .  مي باشد

اما .  در رديف دوم و سوم قرار دارند       )  ي مركز آموزش  ٥٢/٢(قم  
 مركز آموزشي به ازاء     ٢٢/٠استانهاي گيلان و مازندران هر دو با        

 بهره بردار بدترين وضعيت از نظر سطح برخورداري از           ٠٠٠/١٠
البته اگر چه تعداد بهره برداران         .  مراكز آموزشي را دارند      

د و نسبت مركز آموزشي     كشاورزي در اين دو استان زياد مي باش      
به بهره برداري وضعيت نامناسبي را نشان مي دهد، اما بدليل             

اين اينكه تراكم بهره برداران در اين استانها بالا بوده و وسعت              
 از نظر   ي گيلان و مازندران    استانها  لذا  نيز كم مي باشد،   استانها

شاخص .  نسبت مراكز آموزشي به مساحت وضعيت بهتري دارند        
  كيلومتر مربع مساحت     ٠٠٠/١٠مراكز آموزشي به ازاء       تعداد  

)۱۳X(            نشان مي دهد كه كشاورزان براي دسترسي به اين مراكز
 از وضعيت    ي كوچك و برخورداري از خدمات آنها در استانها         

قابل قبولي برخوردار هستند، اما در استانهاي بزرگ نظير                
رزان كرمان، سيستان و بلوچستان، هرمزگان و خراسان، كشاو          

براي استفاده از اينگونه مراكز آموزشي بايد مسافت طولاني را             
به طوري كه شايد در برخي موارد بر اساس حوزه             .  طي كنند 

 كيلومتر را ١٥٠ يك كشاورز بايد بيش از ،نفوذ هر مركز آموزشي
بنابراين با  .  طي كند تا به يك مركز آموزشي دسترسي پيدا كند          

فيزيكي ترويج  ط به امكانات     مربوتوجه به وضعيت شاخصهاي      
كشاورزي بايد سعي گردد در استانهاي كوچك كه با تراكم بالاي 

 فيزيكي ترويج، امكاناتكشاورزان و بهره برداران مواجه مي باشند، 
نظير مراكز آموزشي، خانه هاي ترويج، مراكز خدمات روستايي،          



 ١٣٨٥، سال ١، شماره ٣٧ ‐٢مجله علوم كشاورزي ايران، جلد  ٦٨

س  كتابخانه هاي روستايي و مجتمع هاي آموزشي و غيره در مقيا        
 شوند و قدرت ارائه خدمات براي تعداد زيادي              ايجادبزرگ  

كشاورز يا بهره بردار را داشته باشند، اما در استانهايي كه از                
وسعت بالايي برخوردار هستند بايد سياست ارائه خدمات               

ي بزرگ  به عبارت ديگر در استانها    .  ترويجي متفاوتي اتخاذ گردد   

ز خدمات روستايي،     مراكز آموزشي، خانه هاي ترويج، مراك         
كتابخانه هاي روستايي و غيره بايد در مقياس كوچكتر، اما پر             

ايجاد شوند تا توزيع آنها در       و در مناطق مختلف استان       تعداد  
نقاط مختلف استان، امكان دسترسي آسان كشاورزان و                 

 . اينگونه خدمات ترويجي فراهم كندبهبهره برداران را 

  در بين استانهاي كشورساني ترويج كشاورزي شاخص هاي انتوزيع ‐٢ جدول

١١X ١٠X ٩X ٨X ٧X ٦X ٥X ٤X ٣X ٢X ١X ف استان
ردي

 

 ١ قم ٧١/١ ٧٣/٥ ٠٠/٢۵۰ ٦٣/١ ١٧/١ ٢٠/٤ ٤٤/٠ ٠٧/٣٦ ٦٧/٣٦٦ ٠٧/٣٦ ٣٥/١٧١
 ٢ تهران ٩٨/١ ٣٨/٩ ١٠/٣٨ ١٨/٥ ٤٥/٢ ٦٧/١ ١٢/٠ ٨٢/١٦ ٠٠/٧١٠ ٨٢/١٦ ٠٦/٣١٣
 ٣ يزد ٧١/١ ٠٠/٢ ٠٠/٢٤ ٦٢/٠ ٣٢/٦ ٣٥/١ ٤٥/٢ ٩٩/١١ ٨٦/٩٢ ٩٩/١١ ٧٨/٤٧٣
 ٤ هرمزگان ١٨/٢ ٣٨/٢ ١٤/٠ ٣٩/٠ ٦٥/٨ ٣٩/١ ١٦/٢ ٨٧/٨ ٠٠/٢٥٠ ٨٧/٨ ٦٧/٣٥٩
٧٩/١٣٨٣  ٥ همدان ٨٤/٠ ٦٠/١ ٠٠/٧۰۰ ٣٦/١٠ ١١/٢ ٦٥/٠ ٨١/٠ ٩٣/١ ١٨/٦٨ ٩٣/١
 ٦ سمنان ٩٧/٠ ٥١/٤ ٧١/٠ ٢٩/٠ ٧٤/٣ ٩٤/١ ٤٨/١ ٠٢/٩ ٠٨/١٧٣ ٠٢/٩ ٤٥/٦٣٢
كهكيلويه و بوير احمد ٢٩/٣ ١٣/١١ ١٢/٠ ٦٦/١ ٤٤/٣ ٧١/١ ٧١/٤ ٨٢/٤ ٥٠/٢١٢ ٨٢/٤ ٩٨/٣٤٧ ٧ 
 ٨ اردبيل ٦٥/١ ٤٧/٦ ٠٠/١٠ ٦٢/١ ٩٥/٠ ٠٣/١ ٥٨/٠ ٩٩/١٠ ٦٤/١٦٣ ٩٩/١٠ ٥٩/٣٤٨
 ٩ ايلام ٨٧/٠ ٨٨/٤ ٢٠/١ ٩٩/٤ ٦٧/١ ٠٦/٢ ٧٩/٢ ١٦/٧ ٨٥/٨٤ ١٦/٧ ٢٦/٥١٩
 ١٠ آذربايجان  شرقي ٩١/١ ٠٢/٥ ٠٨/٢ ٣٢/١ ٧٢/١ ٨٨/٠ ١٧/١ ٦٤/٧ ١٤/٢٨٨ ٦٤/٧ ٢٢/٧٨٦
 ١١ گيلان ٥٤/٢ ٧٤/١٠ ٣٦/٠ ٢٨/٤ ١٥/٥ ٤٤/٠ ٤٨/٣ ١٦/٧ ٢٤/١٨٨ ١٦/٧ ٥١/٤٩٨
 ١٢ قزوين ٤٩/٠ ٩٨/٠ ١٤/٢ ١٨/١ ٦٣/٠ ٨٠/٠ ٥٣/٠ ٢٢/١٢ ٣٣/١٥٨ ٢٢/١٢ ٦٩/٣٣٣
 ١٣ زنجان ١١/٠ ٢٩/٠ ٤٥/٥ ٩٣/٢ ٧٠/١ ٥٧/٠ ٢٢/٣ ٥٣/٦ ٥٠/٣٣٧ ٥٣/٦ ٠٨/٨٤٩
 ١٤ گلستان ٥٦/٤ ٣٥/٦ ٧٩/٠ ٢٥/٢ ٠٦/٣ ٥١/٠ ٣٩/٢ ٥٩/٩ ٥٨/٧١ ٥٩/٩ ٢٥/٧١١
٥٨/١٧٧٢  ١٥ مركزي ٤٨/١ ٣٩/٣ ۵۰/۱۵۴ ٨٢/١ ٩١/٤ ١٠/١ ٩٣/٠ ٨١/٠ ٠٠/٥٥ ٨١/٠
 ١٦ بوشهر ٦٨/١ ٩٨/٦ ٦١/٠ ٢٥/١ ٣٩/٢ ٨٧/١ ٦٢/١ ٢٠/٣ ٧٥/٩٣ ٢٠/٣ ٣١/٦٦٤
 ١٧ كرمان ٥١/٢ ٣٠/٥ ٢٦/٠ ٢٣/٠ ٠٨/٣ ٥٠/٠ ٤٧/٢ ٦٨/٦ ٤٦/١١٧ ٦٨/٦ ٦٣/١٨٦
 ١٨ سيستان و بلوچستان ٣١/٢ ٣٨/٣ ٤٣/٠ ٣٦/٠ ٣٨/٥ ٨٣/٠ ٧٧/٠ ٢٩/٤ ١٠/٢٣٨ ٢٩/٤ ٩٤/١٩٢
 ١٩ چهار محال بختياري ٨٨/٠ ١٥/٣ ٦٥/٠ ٨٣/١ ٦٦/١ ١٤/١ ٥٨/١ ٩٤/٥ ٣٦/٨٦ ٩٤/٥ ٩٥/٣٤٥
 ٢٠ مازندران ٧٨/٣ ٨٥/١٣ ٢١/٠ ٦٦/١ ٢٨/٤ ٣٩/٠ ٤٦/١ ٣٣/٤ ٦٩/١٠٧ ٣٣/٤ ٤٦/٥٦٠
 ٢١ فارس ٢٦/١ ٠٨/٦ ١٧/٠ ٢٤/٠ ٢٣/١ ٧١/٠ ٣٠/٠ ٣٤/٦ ٩١/١٧٣ ٣٤/٦ ٣٦/٢٨٨
 ٢٢ اصفهان ١٩/٢ ٥٢/٥ ٠٠/٦ ٩٢/٠ ٤٢/٤ ٨٨/٠ ٥٩/١ ٠٤/٤ ٣٧/٦٣ ٠٤/٤ ٣٠/٦٤١
 ٢٣ كرمانشاه ٠٣/١ ١٢/٣ ٤٩/٠ ٤٣/٥ ٢٠/١ ٢٦/١ ٦٩/١ ٨١/٤ ٩٢/٧٢ ٨١/٤ ١١/٢٦٠
 ٢٤ آذربايجان غربي ٩٢/٠ ٦٠/٤ ١٥/١ ٧٩/٠ ٩٨/١ ٦١/٠ ١٩/١ ٨٥/٤ ١٠/١٣٨ ٨٥/٤ ٦٣/٥٣٠
 ٢٥ كردستان ٧٤/٤ ٥٤/٩ ٣٣/٣ ١٧/٥ ٨٣/٠ ٩٨/٠ ٣٤/٠ ٢٧/٤ ٧٨/٧٧ ٢٧/٤ ٠٦/٤٦٤
٢٣/١٠٩٩  ٢٦ لرستان ٧٥/٠ ٩٩/٢ ٤٥/٠ ١٧/٣ ٣٣/٤ ٧٠/٠ ٩٩/٠ ٥٧/١ ٤٨/١٤٨ ٥٧/١
 ٢٧ خراسان ٨٨/٠ ٤٩/٢ ٦٥/٢ ٤٠/٢ ٠٠/٢ ٥٢/٠ ٢٥/٠ ٣٧/٣ ٦٢/٢٣٦ ٣٧/٣ ٩٤/٦٢٣
 ٢٨ خوزستان ٣٣/٠ ٩١/١ ٧١/٠ ٨٣/٠ ٨٦/٠ ٧٣/٠ ٢٦/٠ ٥٩/٥ ١٤/١٥٧ ٥٩/٥ ٣٢/٢٢٢
  كل كشورميانگين ٧٧/١ ١٣/٥ ٧٦/٣١٧ ٣١/٢ ٩٠/٢ ١٢/١ ٤٩/١ ٥٣/٧ ١٥/١٧٦ ٥٣/٧ ٤٨/٥٥٦

 



٦٩ ...تعيين شاخص هاي خدمات ترويجي و تحليل توزيع استاني : كلانتري و همكاران

  در بين استانهاي كشورشاخص هاي فيزيكي ترويج كشاورزيتوزيع  ‐٣جدول 

۲۴X ۲۳X ۲۲X ۲۱X ۲۰X ۱۹X ۱۸X ۱۷X ۱۶X ۱۵X ۱۴X ۱۳X ١٢X ف استان
ردي

 

 ١ قم ٥٢/٢ ٦٧/٢ ٨٣/٢ ٠٤/٥ ٠٥/٠ ٣٦/٣ ٥٦/٣ ٤٣/٨ ٥٢/٣٦ ٢٤/١١ ٠٠/٠ ٠٠/٠ ٠٠/٠
 ٢ تهران ٧٢/٠ ٥٦/١ ٤/ ٠١ ١٥/٢ ٠٦/٠ ٦٧/١ ٦٥/٣ ٢٣/٢ ٠٥/٨٦ ١٩/٥ ٠٠/٠ ٠٠/٠ ٠٠/٠
 ٣ يزد ٣٥/١ ٨٢/٠ ٧٦/١ ٦٠/٣ ٠٤/٠ ٦٠/٣ ١٨/٢ ٢٤/٥ ٢٣/١٩ ٩٩/١٣ ٤٥/٠ ٢٧/٠ ٧٥/١
 ٤ هرمزگان ٨٤/٠ ٤٢/٠ ١٦/٢ ٨٥/٥ ٠٦/٠ ٦٧/١ ٨٤/٠ ٤٧/١ ٣٥/٣٤ ٩٤/٢ ٠٠/٠ ٠٠/٠ ٠٠/٠
 ٥ همدان ٦٥/٠ ٥٨/٣ ٩٠/١ ١٦/٣ ٢٥/٠ ٨٤/٠ ٦٠/٤ ٢٣/٦ ٠٥/٨٩ ٠١/٨ ٠٠/٠ ٠٠/٠ ٠٠/٠
 ٦ سمنان ٩٤/١ ٥٢/٠ ٨٦/٤ ٧٥/٧ ٠٤/٠ ٧١/٢ ٧٢/٠ ٣٤/٦ ٦٤/٦٤ ٨٧/٨ ٧٨/٠ ٢١/٠ ٥٣/٢
كهكيلويه و بوير احمد ٩٨/٠ ٥٧/٢ ٩٣/٠ ٩١/٣ ٢٢/٠ ١٣/٥ ٤٩/١٣ ٩٧/١ ٣٩/٨ ٣٧/١٠ ٠٠/٠ ٠٠/٠ ٠٠/٠ ٧ 
 ٨ اردبيل ٩٠/٠ ٩١/٣ ٨٩/٠ ٥٩/٣ ٢٣/٠ ٥١/٠ ٢٤/٢ ٧٣/٣ ٩٧/١٥ ١٣/٢ ٢٦/٠ ١٢/١ ٠٦/١
 ٩ ايلام ٤٧/١ ٤٨/٢ ٧٧/٠ ٢٤/٣ ٠٩/٠ ٠٦/٢ ٤٧/٣ ٦٤/٦ ٢٨/١٣ ٣٠/٩ ٥٩/٠ ٩٩/٠ ٦٦/٢
 ١٠ شرقيآذربايجان   ٤٦/٠ ٩٨/١ ١٣/١ ٧٧/٠ ٠٧/٠ ٨٨/٠ ٧٤/٣ ١٨/٣ ٣٩/٣٠ ٠١/٦ ١٠/٠ ٤٤/٠ ٧١/٠
 ١١ گيلان ٢٢/٠ ٥٨/٣ ٥٢/٠ ٥٥/١ ٧٥/٠ ٨٤/٠ ٦٢/١٣ ٨٦/١ ٨٧/١٤ ٠٦/٧ ٠٠/٠ ٠٠/٠ ٠٠/٠
 ١٢ قزوين ٢٣/٠ ٢٩/١ ٠٢/١ ٨٤/٢ ٢٥/٠ ٨٠/٠ ٥٢/٤ ١٥/٢ ٩٧/٢٨ ٥١/٧ ٠٠/٠ ٠٠/٠ ٠٠/٠
 ١٣ زنجان ٣٤/٠ ٣٧/١ ٧١/١ ٦٢/٢ ٢٢/٠ ٦٨/٠ ٧٥/٢ ٠٨/٣ ٢٠/٤٦ ١٦/٦ ٢٣/٠ ٩٢/٠ ٠٥/٢
 ١٤ گلستان ٢٦/٠ ٩١/١ ٢١/١ ٨٦/١ ٢٢/٠ ٦٤/٠ ٧٩/٤ ٤ /٠١ ١٨/٦٠ ٠٣/١٠ ١٣/٠ ٩٦/٠ ٠١/٢
 ١٥ مركزي ٥٥/٠ ٣٦/١ ٥٦/٣ ٣١/٣ ١٢/٠ ٩٣/١ ٧٦/٤ ٦٠/٢ ٧٢/٧٤ ١٠/٩ ٠٠/٠ ٠٠/٠ ٠٠/٠
 ١٦ بوشهر ٧٥/٠ ٨٦/٠ ٧١/٠ ٢٤/٥ ٠٩/٠ ٦٢/٢ ٠٢/٣ ٨٣/٢ ٢٥/٢١ ٩٢/٩ ٠٠/٠ ٠٠/٠ ٠٠/٠
 ١٧ كرمان ٢٥/٠ ١٧/٠ ٨٧/٠ ٢/ ٠١ ٠٣/٠ ٩٢/١ ٢٧/١ ٥١/٠ ٩٢/٧ ٨٧/٣ ٢٥/٠ ١٧/٠ ٥١/٠
 ١٨ سيستان و بلوچستان ٥٦/٠ ٢٢/٠ ٨٧/١ ٨٩/٣ ٠٢/٠ ٩٤/١ ٧٨/٠ ٦٦/٠ ٦٠/١٠ ٣٢/٢ ٠٠/٠ ٠٠/٠ ٠٠/٠
 ١٩ چهار محال بختياري ٣٧/١ ٧٠/٣ ٢٥/١ ٨١/٤ ١٩/٠ ٢٩/٢ ١٧/٦ ٤٩/٦ ٥١/٣٣ ٨١/١٠ ٤٦/٠ ٢٣/١ ١٦/٢
 ٢٠ مازندران ٢٢/٠ ١٠/٢ ٨٥/٢ ٩٩/١ ٣٨/٠ ٥٢/٠ ٠٤/٥ ٢٤/١ ٩٠/٦٦ ٩٧/٢ ١٧/٠ ٦٨/١ ٩٩/٠
 ٢١ فارس ٨٣/٠ ١٥/١ ٤١/٢ ٦٦/٢ ٠٥/٠ ٦٠/١ ٢٢/٢ ٢٠/٣ ١٧/٥٧ ١٧/٦ ١٢/٠ ١٦/٠ ٤٦/٠
 ٢٢ اصفهان ٥١/٠ ٧٥/٠ ٧٨/٢ ٢١/٢ ٠٥/٠ ٦٣/٠ ٩٣/٠ ٢٤/٣ ١٤/٧٨ ٠٥/٤ ٠٠/٠ ٠٠/٠ ٠٠/٠
 ٢٣ شاهكرمان ١٥/١ ٠٦/٤ ٠٤/١ ٧٨/٣ ٤٥/٠ ٢٩/٢ ١٢/٨ ٥٨/٣ ٦٧/١٤ ١٦/٧ ٤٦/٠ ٦٢/١ ٤٣/١
 ٢٤ آذربايجان غربي ٨٢/١ ٢١/٧ ٦٧/٠ ٥١/٣ ٢١/٠ ٤٧/٠ ٨٧/١ ٩٩/٧ ٥٤/١١ ٠٧/٢ ٠٨/١ ٢٧/٤ ٧٤/٤
 ٢٥ كردستان ٤٩/٠ ٣٩/١ ١٢/١ ٩٣/٢ ١٢/٠ ٦١/٠ ٧٤/١ ٢٦/٢ ٨١/١٩ ٨٣/٢ ٢٤/٠ ٦٩/٠ ١٣/١
 ٢٦ لرستان ٦٨/٤ ٠٩/١٤ ٨٦/٠ ٢٦/٥ ٣٦/٠ ٤٠/١ ٢٣/٤ ٠٧/١٤ ٣٢/١٢ ٢٢/٤ ٠٠/٠ ٠٠/٠ ٠٠/٠
 ٢٧ خراسان ٤٩/٠ ٥٦/٠ ٥٩/١ ٤٤/١ ٠٤/٠ ٦٣/٠ ٧٣/٠ ١٣/٢ ٢٧/٣١ ٧٥/٢ ٠٠/٠ ٠٠/٠ ٠٠/٠
 ٢٨ خوزستان ٨١/٣ ٦٤/٦ ٧٣/٠ ٥٤/٥ ١٦/٠ ٤٥/٢ ٢٧/٤ ٤٩/٩ ٢٠/١٢ ١٠/٦ ٠٠/٠ ٠٠/٠ ٠٠/٠
 ميانگين ٠٨/١ ٦٠/٢ ٧١/١ ٤٥/٣ ١٧/٠ ٦٧/١ ٩٠/٣ ١٧/٤ ٧٢/٣٥ ٥٤/٦ ١٩/٠ ٥٣/٠ ٨٦/٠

 
ا استفاده از روش تحليل     ، ب ٣ و   ٢براساس داده هاي جداول    

مولفه  هاي اصلي، و محاسبه وزن هر يك از شاخصها، دو شاخص           
فيزيكي ترويج   امكانات    انساني و       پتانسيلهايتركيبي براي     

براي .  ارائه شده است   )  ٤(كشاورزي محاسبه و در جدول          
محاسبه شاخصهاي تركيبي، با استفاده از تكنيك  تحليل               

به هر يك از شاخصها محاسبه و        مولفه هاي اصلي، وزن مربوط      
پس از ضرب كردن آنها در شاخصهايي كه به روش تقسيم بر               
ميانگين از مقياس رها شده بودند، شاخصهاي تركيبي بدست            

با ضرب وزنهاي مربوط به شاخص هاي خدمات ترويجي،         .  آمدند
 درصد و با اعمال وزنهاي مربوط به شاخصهاي خدمات                ٣١

. ز واريانس بين شاخصها كنترل شد       درصد ا  ٢٨فيزيكي ترويج،   
، سطح برخورداري   )۴(ارائه شده در جدول    شاخصهاي تركيبي   

از خدمات ترويج كشاورزي را نشان           استانهاي مختلف كشور   
 منابع برمي آيد از نظر        فوقهمانطوريكه از جدول      .  مي دهند

 بالاترين رتبه   ٠٦/١٤انساني ترويج، استان قم با شاخص تركيبي        
اين مقدار نشان مي دهد كه       .  ختصاص داده است   را به خود ا    
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 استان قم از نظر مروج، كارشناس و تكنسين ترويجي نسبت به           
 بهره برداران كشاورزي، دام و منابع طبيعي در مقايسه با             تعداد

 انساني ترويجي بيشتري را در         نيرويساير استانهاي كشور      
مدان به  استانهاي تهران، يزد، هرمزگان و ه     .  اختيار گرفته است  

 ٦٤/٥ و    ٧٠/٥،  ٧٨/٥،  ٩٧/٨ترتيب با مقدار شاخص تركيبي        
در مقابل  .  رتبه هاي دوم تا پنجم را به خود اختصاص داده اند           

استانهاي خوزستان، خراسان، لرستان، كردستان و آذربايجان          
، ٠٤/٣،  ٩٥/٢،  ٨٨/٢غربي به ترتيب با مقادير شاخص تركيبي          

عليرغم اينكه اين   .  مي باشند كمترين رتبه را دارا       ١٤/٣ و   ٠٧/٣
پنج استان از نظر وضعيت كشاورزي از پتانسيل  بسيار بالايي در           
مقايسه با ساير استانها و بويژه استانهايي كه رتبه هاي يك تا پنج   

منابع همين شاخص را به خود اختصاص داده اند، مي باشند، اما           
و ار نگرفته قر استانها   اختيار اين انساني ترويج به طور مناسب در       

تناسبي بين پتانسيلهاي كشاورزي و نيازهاي خدمات ترويجي          
در برنامه ريزيهاي كلان ترويجي در سطح كشور مورد توجه قرار           

نتايج چنين ناهماهنگي  و عدم تعادل،  مي تواند           .  نگرفته است 
باعث ضعف و يا حتي فقدان برخي خدمات ترويجي در بعضي  از 

ستفاده ماندن همان خدمات در برخي       استانها و معطل يا بلا ا      
 .باشد از استانها ديگر

 فيزيكي ترويج با آنچه كه در        استاني امكانات الگوي توزيع   
.  ترويج بيان گرديد تا حدي متفاوت مي باشد        ي انسان منابعمورد  

براساس شاخصهاي استفاده شده در زمينه سنجش سطح               
ورزي و شاخص  فيزيكي ترويج كشاامكاناتبرخورداري استانها از 

، استان لرستان با شاخص       ٤تركيبي بدست آمده در جدول         
پس از  .   رتبه اول را به خود اختصاص داده است         ٦٨/١١تركيبي  

 ، قم  )١٩/٨(، آذربايجان غربي     )١١/٩(آن استانهاي خوزستان     
 را به   مبه ترتيب رتبه هاي دوم تا پنج     )  ٨٢/٧(و سمنان   )  ٨٥/٧(

بل استان خراسان بدليل        در مقا  .  خود اختصاص داده اند    
گستردگي استان و عدم تناسب خدمات ترويجي با وسعت و              

 پايين ترين رتبه   ٩٩/١پتانسيلها كشاورزي آن با شاخص تركيبي       
 بعد از آن استانهاي كرمان      .  را به خود اختصاص داده است        

و اصفهان  )  ٨٣/٢(، قزوين   )٦٥/٢(، سيستان و بلوچستان     )٢٢/٢(
 الگوي توزيع    .تبه هاي بالاتر قرار دارند    به ترتيب در ر    )  ٨٦/٢(

استاني نيروي انساني و امكانات فيزيكي ترويج كشاورزي به              
 . ارائه شده است۲ و ۱تفكيك در نقشه هاي 

شاخصهاي تركيبي محاسبه شده نشان مي دهند كه توزيع          
 خدمات ترويجي هم در بعد انساني و هم در بعد فيزيكي            استاني

ي برخوردار نبوده و عدم تعادلهاي زيادي،        ترويج از الگوي مناسب   
بخصوص در ارتباط با توانمنديها و نيازهاي خدمات كشاورزي            
استانها وجود دارد و برنامه ريزيهاي ترويجي در كشور از اين               

 .منظر از ناكارآمديهايي رنج مي برد
 

 فيزيكي  امكانات انساني وپتانسيلهاي شاخص تركيبي ‐٤جدول 
 ترويج كشاورزي

 استان انسانيپتانسيلهاي رتبه  فيزيكيامكانات تبهر
 قم ٠٦/١٤ ١ ٨٥/٧ ٤
 تهران ٩٧/٨ ٢ ٥٩/٣ ١٨
 يزد ٧٨/٥ ٣ ٢٤/٦ ٨
 هرمزگان ٧٠/٥ ٤ ٦٤/٣ ١٧
 همدان ٦٤/٥ ٥ ٨٩/٤ ١١
 سمنان ٥٤/٥ ٦ ٨٢/٧ ٥
 كهكيلويه و بوير احمد ٩٩/٤ ٧ ٧٠/٥ ١٠
 اردبيل ٨٤/٤ ٨ ٣٣/٤ ١٣
 ايلام ٨٣/٤ ٩ ٢٥/٦ ٧
 آذربايجان شرقي ٧٩/٤ ١٠ ٨٦/٢ ٢٣
 گيلان ٧٢/٤ ١١ ٣٣/٣ ٢٠
 قزوين ٦٨/٤ ١٢ ٨٣/٢ ٢٥
 زنجان ٦٥/٤ ١٣ ٥٨/٣ ١٩
 گلستان ٦١/٤ ١٤ ٨٥/٣ ١٦
 مركزي ٠٠/٤ ١٥ ١٢/٤ ١٤
 بوشهر ٧٧/٣ ١٦ ٥٢/٤ ١٢
 كرمان ٥٢/٣ ١٧ ٢٢/٢ ٢٧
 سيستان و بلوچستان ٤٩/٣ ١٨ ٦٥/٢ ٢٦
 ختياريچهار محال ب ٤٥/٣ ١٩ ١٤/٧ ٦
 مازندران ٤٣/٣ ٢٠ ٣٢/٣ ٢١
 فارس ٣٧/٣ ٢١ ٨٦/٣ ١٥
 اصفهان ٣٠/٣ ٢٢ ٨٦/٢ ٢٤
 كرمانشاه ١٦/٣ ٢٣ ٢١/٦ ٩
 آذربايجان غربي ١٤/٣ ٢٤ ١٩/٨ ٣
 كردستان ٠٧/٣ ٢٥ ٩٧/٢ ٢٢
 لرستان ٠٤/٣ ٢٦ ٦٨/١١ ١
 خراسان ٩٥/٢ ٢٧ ٩٩/١ ٢٨
 خوزستان ٨٨/٢ ٢٨ ١١/٩ ٢
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 جه گيريجمع بندي و نتي
در اين مطالعه، با هدف تعيين شاخصهاي توسعه خدمات            

 استاني امكانات ترويجي و بكارگيري آنها به منظور تحليل توزيع         
 ٢٤ انساني ترويج كشاورزي در ايران، در مجموع        منابع فيزيكي و 

 شاخص مربوط به    ١٣ انساني و    منابع شاخص   ١١شاخص شامل   
 و با بهره گيري     قرار گرفت  مورد استفاده  فيزيكي ترويج    امكانات

از فرمهاي اطلاعاتي،  داده هاي مورد نياز از طريق معاونت ترويج           
  و يو نظام بهره برداري و مديريت ترويج استانهاي كشور گردآور         

 مورد  سطح برخورداري استانها از خدمات ترويج كشاورزي           
شاخصهاي مورد استفاده به روش تقسيم بر       .   قرار گرفت  سنجش

رفع اختلاف مقياس شدند و براي تعيين وزن آنها و             ميانگين  
محاسبه شاخص تركيبي از روش تحليل مولفه هاي اصلي               

براي مقايسه و تحليل نابرابريهاي موجود در          .  استفاده گرديد 
 گانه مورد استفاده    ٢٤توزيع خدمات ترويجي در بين شاخصهاي       
. د استفاده گردي  (CV)در اين تحقيق از آمارة ضريب تغييرات          

يافته هاي تحقيق نشان داد كه تعداد مراكز خدمات روستايي به           
 از  ٤٥/٠ بهره بردار كشاورزي با ضريب تغييرات          ٠٠٠/١٠ازاء  

توزيع مناسبي در سطح كشور برخوردار است و پس از آن، تعداد 
 روستا، تعداد مروجين امور دام به       ١٠٠٠خانه هاي ترويج به ازاء     

و تعداد كتابخانه هاي روستايي به ازاء        بهره بردار دام     ١٠٠٠ازاء  
 نفر روستايي با سواد به ترتيب با مقدار ضريب تغييرات، ٠٠٠/١٠
 برخوردار   در بين استانها    از توزيع مناسبي   ٦٥/٠ و   ٦٤/٠،  ٥٠/٠

در مقابل شاخصهاي مربوط به مروجين منابع طبيعي،        .  مي باشند
 توزيع  مجتمع هاي آموزشي و مروجين محلي نشان مي دهند كه        

 اينگونه خدمات از وضعيت قابل قبولي برخوردار                 استاني
نمي باشند و اين عدم تعادل مي تواند به ناكارآمدي اينگونه               

 . خدمات ترويجي در سطح كشور منجر شود
از سوي ديگر اين مطالعه نشان مي دهد كه تناسبي منطقي           

 ني و  انسا منابعبين پتانسيلها و توانمنديهاي كشاورزي استانها و        
به عنوان مثال    .   وجود ندارد    كشاورزي  فيزيكي ترويج   امكانات

استانهايي كه داراي شرايط مساعد كشاورزي هستند و تعداد             
زيادي بهره بردار در اين بخش مشغول به كار مي باشند، از نظر             

در حالي كه در برخي     .  خدمات ترويج وضعيت قابل قبولي ندارند     
كه از شرايط و توانمنديهاي       نظير قم و هرمزگان        استانها    از

كشاورزي مناسبي نيز برخوردار نيستند، خدمات ترويجي قابل          
همين توزيع نامناسب باعث ناكارآمدي        .  توجهي وجود دارد   

 .خدمات ترويجي در سطح كشور مي گردد
 پيشنهادات

 :با توجه به يافته هاي تحقيق پيشنهاد مي گردد
 ريزي ترويجي در    برنامه ريزيهاي فضايي در ساختار برنامه      

سطح كلان مد نظر قرار گيرد و شاخص سازي براي خدمات               
ترويجي بعنوان ابزاري براي برنامه ريزيهاي ترويجي بكار گرفته          

 .است
 ي با توجه به عدم توازن موجود در زمينه توانمنديها               

 خدمات  بهكشاورزي در استانهاي مختلف و نيازهاي آنها              
 انساني و   منابعاذ گردد تا توزيع     ترويجي ارائه شده، ترتيبي اتخ    

فيزيكي ترويج، متناسب با پتانسيلهاي كشاورزي و نياز استانها           
 .انجام گيرد تا خدمات ترويجي از كارآمدي لازم برخوردار گردند

 فيزيكي ترويج، نظير مراكز آموزشي،         امكانات در زمينه    
مراكز خدمات ترويجي، كتابخانه هاي روستايي و غيره، سعي            

د اينگونه مراكز در استانهاي كوچك كه تراكم روستاها و              گرد
. اس بزرگ اما كم تعداد ايجاد گردد      يبهره برداران بالاست، در مق   

  به اينگونه مراكز   زيرا در اين استانها امكان دسترسي بهره برداران      
اما در مقابل در استانهاي بزرگ . با طي مسافتي كوتاه وجود دارد  

يستان و بلوچستان و غيره، اينگونه         نظير خراسان، كرمان، س    
 ايجاد و در     ترويجي بايد در مقياس كوچك، اما پر تعداد          مراكز

زيرا در اين مناطق بدليل وسعت         .   شوند توزيع  سطح استان 
مساحت استانها بهره برداران كشاورزي براي دسترسي به اينگونه        
خدمات در صورت كم تعداد بودن آنها، بايد مسافت طولاني تري           

 .ا طي نمايندر
 

 سپاسگزاري
تعيين و بكارگيري     «اين پژوهش مستخرج از طرح             

شاخصهاي توسعه خدمات ترويجي به منظور تحليل توزيع              
» فضايي پتانسيلهاي فيزيكي و انساني ترويج كشاورزي در ايران         

 مي باشد كه با حمايت مالي معاونت       ۷۰۶/۱/۷۱۲به شماره طرح    
 است كه بدينوسيله از        پژوهشي دانشگاه تهران انجام شده       

 .معاونت محترم پژوهشي دانشگاه تهران تقدير و تشكر مي گردد
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