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TMBA ٌچکیذ:  

 یٞبیسیي یْتلٓ ٘ذیدسفشا یٚافشاد حشفٝ ا یٔبَ دیاػبت سفتبس یچًٍٛ٘دس پظٚٞؾ حبضش ثٝ ٔغبِؼٝ    

اػبتیذ حك اِتذسیؼی ٚ دا٘ؾ ٘فش  70ٕ٘ٛ٘ٝ آٔبسی پظٚٞؾ ؿبُٔ . پشداختٝ ؿذٜ اػت یٌزاس یٜػشٔب

دس ایٗ پظٚٞؾ ثشای ٔغبِؼٝ اثش سفتبس . ثٛدٜ اػت ٚ التلبد (ٔذیشیت ٔبِی ٚ حؼبثذاسی)آٔٛختٍبٖ ٔبِی 

ثش ػشٔبیٝ ٌزاسی ثب تٛخٝ ثٝ ٔبٞیت ٔتغیش ٚاثؼتٝ اص سٚؽ سٌشػیٖٛ ِدؼتیه  اػبتیذ ٔبِی ٚ افشاد حشفٝ ای

ػٟبْ  ثبصاس دس یٔبَ یٞب خجشٜ ٚ دیٔـبسوت اػبت صاٖیْیبفتٝ ٞبی پظٚٞؾ ٘ـبٖ ٔی دٞذ . اػتفبدٜ ؿذٜ اػت

 ی٘بؽ دیػٛا دس ػیٗ حبَ ٘تبیح حبكُ اص آصٖٔٛ فشضیٝ ٞب ثیبٖ ٔی وٙذ وٝ .اػت یٔؼَٕٛ افشاد اص ؿتشیة

تبثیشی ثش احتٕبَ ػشٔبیٝ ٌزاسی  ثبصاس یثبصدٜ آت اص یا٘تظبسات فشدٚ ٕٞچٙیٗ  ٌزؿتٝ یٌزاس یٜاصػشٔب

 .ػشٔبیٝ ٌزاساٖ ٕ٘ٛ٘ٝ ٔٛسد ثشسػی ٘ذاسد

 .ػشٔبیٝ ٌزاسی، ا٘تظبسات فشد اص دٚساٖ سوٛد ٚ سٚ٘ك، ػٛد، اػبتیذ ٚ خجشٌبٖ ٔبِی :ياصگبن کلیذی

 

 :مقذمٍ

التلبدی اػت وٝ دس آٖ ، خشیذ ٚ فشٚؽ اٚساق ثٟبداس تحت ضٛاثظ ٚ  ثٛسع اٚساق ثٟبداس، یه ثبصاس

ثب ػٙبیت ثٝ ػشضٝ ػٟبْ ثضسٌتشیٗ ٚ ٟٔٓ تشیٗ ٚاحذٞبی التلبدی وـٛس . لٛا٘یٗ خبف كٛست ٔی ٌیشد

ٔی تٛا٘ذ ثٝ ػشػت ثش ثٛسع اٚساق . . . دس تبلاسٞبی ثٛسع، ٞشٌٛ٘ٝ تغییش دس ؿشایظ التلبدی، ػیبػی ٚ 

ثشسػی ٚ تحّیُ ٔبِیٝ سفتبسی ػشٔبیٝ ٌزاساٖ ٚ فؼبلاٖ ثبصاس . ٌزاؿتٝ، آٖ سا دچبس ٘ٛػبٖ وٙذثٟبداس تأثیش 

ثش ٔجٙبی سٚیىشدٞبی ٔٛخٛد دس ایٗ صٔیٙٝ، . یىی اص ٔجبحث ٘ٛپبی سؿتٝ ٔذیشیت ٔبِی ٔحؼٛة ٔی ٌشدد

، ثّىٝ ػٛأُ تلٕیٓ ٌیشی ػشٔبیٝ ٌزاساٖ كشفبً ثش ٔجٙبی تدضیٝ ٚ تحّیُ وٕی ٚ ػملایی ا٘دبْ ٕ٘ی ؿٛد

. ٘بؿی اص ا٘تظبسات ثبصاس ٘یض تأثیش صیبدی ثش ٘حٜٛ ٚاوٙؾ ػٟبٔذاساٖ ثٝ فؼُ ٚ ا٘فؼبلات ثبصاس خٛاٞذ ٌزاؿت

 .ثٝ دیٍش ػخٗ، ٔبِیٝ سفتبسی سا ٔیتٛاٖ ادغبْ ولاػیه ٚ ػّْٛ سٚا٘ـٙبػی ٚ تلٕیٓ ٌیشی دا٘ؼت

ثش خلاف . ٞٓ سیؼه ٚ ثبصدٜ تٛخٝ داس٘ذثٝ عٛس وّی، ػشٔبیٝ ٌزاساٖ دس صٔبٖ تلٕیٓ ٌیشی ثٝ دٚ ػبُٔ ْ

ػشٔبیٝ ٌزاساٖ ػٕذٜ وٝ اثضاسٞب ٚ أىب٘بت ٌؼتشدٜ ای سا ثشای ایدبد تٙبػت، ثیٗ ایٗ دٚ ٔتغیش دس اختیبس 

ثٝ ػلاٜٚ، ثبلا ثٛدٖ ٘شخ ٘ٛػب٘بت التلبدی ٚ . داس٘ذ، ػشٔبیٝ ٌزاساٖ ا٘فشادی غبِجبً فبلذ ایٗ ٌٛ٘ٝ اثضاسٞبیٙذ
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ثٝ افضایؾ سیؼه تلٕیٓ ٌیشی دس ثٛسع اٚساق ثٟبداس ٔٙدش ٔی . . . ا٘یٗ ٚ ٔمشسات ٚ ػیبػی، ثی ثجبتی لٛ

ٔدٕٛػٝ ایٗ ػٛأُ ثبػث ٔی ؿٛد تب ثبصاس ػشٔبیٝ ثب سیؼه ثب٘ٛیٝ ای ٘بؿی اص فشدٌشایی ٚ غیش لبثُ . ؿٛد

 .پیؾ ثیٙی ثٛدٖ سفتبس ػشٔبیٝ ٌزاساٖ ٔٛاخٝ ٌشدد

 

 بیبن مسئلٍ تحقیق 

ثش ٔجٙبی . اٖ ثشای ا٘تخبة ػشٔبیٝ ٌزاسی، ػٛأُ صیبدی سا ٔذ٘ظش لشاس ٔی دٞٙذأشٚصٜ ػشٔبیٝ ٌزاس

سٚیىشدٞبی ٔٛخٛد، تلٕیٓ ٌیشی ػشٔبیٝ ٌزاساٖ تٟٙب ثش ٔجٙبی تدضیٝ ٚ تحّیُ ٞبی تىٙیىی ٚ ػملایی 

ص ثی تشدیذ ؿٙبػبیی ػٛأُ ٔؤثش ثش تلٕیٓ ٌیشی ػشٔبیٝ ٌزاساٖ ٚ اِٚٛیت ثٙذی آٟ٘ب ا. ا٘دبْ ٕ٘ی پزیشد

٘ظش ٔیضاٖ إٞیتـبٖ ثش تلٕیٓ ٌیشی، ٔی تٛا٘ذ صٔیٙٝ لاصْ سا ثشای اسائٝ خذٔبت ٔغّٛة ثٝ ػشٔبیٝ ٌزاساٖ 

ٚدیؼی ٚ ؿىٛٞی، )فشاٞٓ وٙذ ٚ الذاْ ؿبیؼتٝ ای دس سٚ٘ذ تٛػؼٝ ػشٔبیٝ ٌزاسی دس وـٛس لّٕذاد ؿٛد

1391.) 

لٛا٘یٗ  ٚ ضٛاثظ تحت ثٟبداس اٚساق فشٚؽ ٚ خشیذ دسآٖ، وٝ اػت التلبدی ثبصاس یه ثٟبداس، اٚساق ثٛسع

 وـٛس التلبدی ٚاحذٞبی تشیٗ ٟٔٓ ٚ تشیٗ ػٟبْ ثضسي ػشضٝ ثٝ ػٙبیت ثب. ٌیشد ٔی كٛست خبف

 اٚساق ثٛسع ثش ػشػت ثٝ تٛا٘ذ ٔی...  ٚ التلبدی، ػیبػی ؿشایظ دس تغییش ٌٛ٘ٝ ٞش ، ثٛسع دستبلاسٞبی

 ثبصاس فؼبلاٖ ٚ ٌزاساٖ ػشٔبیٝ سفتبسی تحّیُ ٔبِیٝ ٚ ثشسػی.  وٙذ ٘ٛػبٖ دچبس سا آٖ ٌزاؿتٝ، ثٟبداس تأثیش

 صٔیٙٝ، ایٗ دس ٔٛخٛد سٚیىشدٞبی ٔجٙبی ثش . ٌشدد ٔی ٔحؼٛة ٔبِی ٔذیشیت سؿتٝ ٘ٛپبی اص ٔجبحث یىی

 ػٛأُ ثّىٝ ؿٛد، ٕ٘ی ا٘دبْ ٚ ػملایی یوّٓ تحّیُ ٚ تدضیٝ ٔجٙبی ثش كشفًب ٌزاساٖ ٌیشی ػشٔبیٝ تلٕیٓ

.  ٌزاؿت خٛاٞذ ثبصاس ا٘فؼبلات فؼُ ٚ ثٝ ػٟبٔذاساٖ ٚاوٙؾ ٘حٜٛ ثش صیبدی تأثیش ٘یض ثبصاسا٘تظبسات  اص ٘بؿی

دا٘ؼت  ٌیشی تلٕیٓ ٚ سٚا٘ـٙبػی ػّْٛ  ٚ ولاػیه التلبد ادغبْ تٛاٖ ٔی سا ،ٔبِیٝ سفتبسی ػخٗ دیٍش ثٝ

 (.1386خبدٔی ٚلبضی صادٜ،)

٘ظشیٝ ٔغّٛثیت : تحّیُ سفتبس ػشٔبیٝ ٌزاساٖ دس ادثیبت ٔبِی تب ٔذتٟب ثش اػبع ٘ظشیبت ولاػیه ٔب٘ٙذ

ثش اػبع اكَٛ ثٙیبدیٗ ٘ظشیٝ ٔغّٛثیت وٝ تٛػظ ٘ٛیٕبٖ ٚ . التلبدی ٚ ٘ظشیٝ سلبثت تفؼیش ٔی ؿذ

ٔٙغمی خٛاٞذ  وبٔلاٌ ػملا٘ی اػت ٚ تلٕیٕبت -1تٛػؼٝ دادٜ ؿذ، یه ػشٔبیٝ ٌزاس( 1947)ٔٛسٌٙؼتشٖ 

ٕٞٛاسٜ دس كذد آٖ اػت وٝ  -4سیؼه ٌشیض اػت ٚ  -3لبدس ثٝ حُ ٔؼبئُ پیچیذٜ خٛاٞذ ثٛد  -2ٌشفت 

 (. 1994٘بخی ٚ اثٗ ثٍٙش، )ثشٚت خٛد سا حذاوثش ٕ٘بیذ

ثیـتش تئٛسی ٞبی ٔبِی فشم ٔی وٙذ وٝ ػشٔبیٝ ٌزاساٖ ٔغّمبٌ ثٝ افضایؾ ػشٔبیٝ خٛد ٔی ا٘ذیـٙذ ٚ ثٝ 

ػشٔبیٝ ٌزاساٖ ٍٞٙبْ ا٘تخبة ػشٔبیٝ ٌزاسی، ثٝ عٛس اِٚیٝ سیؼه ٚ ثبصدٜ . ِی تٛخٝ ٔی وٙٙذ٘ـب٘ٝ ٞبی ٔب

ضٕٗ ایٙىٝ ػغح . آ٘شا ثب ػشٔبیٝ ٌزاسی ٞبی ثبِمٜٛ دیٍشی وٝ ٔی تٛا٘ٙذ ا٘دبْ دٞٙذ ٔمبیؼٝ ٔی وٙٙذ

آٟ٘ب داسد سیؼىی وٝ ػشٔبیٝ ٌزاساٖ حبضش ثٝ تحُٕ آٖ ٞؼتٙذ ثؼتٍی ثٝ خلٛكیبت ٚ ٚیظٌی ٞبی سٚا٘ی 
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ثٝ ٞش حبَ یه ػشٔبیٝ ٌزاس ٔٙغمی، دس كٛست تـبثٝ سیؼه دٚ ػشٔبیٝ (. ٔحبفظٝ وبس ٚ سیؼه پزیش)

ثیـتش تحمیمبت اخیش دس ٔٛسد سٚا٘ـٙبػی . ٌزاسی، ػشٔبیٝ ٌزاسی ثب ثبصدٜ وٓ تش سا ا٘تخبة ٘خٛاٞذ وشد

وتٛسٞبی سفتبسی داخّی اص لجیُ ٔبِی ثیبٖ وشدٜ اػت وٝ تلٕیٕبت ػشٔبیٝ ٌزاساٖ ٕٔىٗ اػت تحت تبثیش فب

آلبیی ٚ )خٛدؿٙبػی ٚ فبوتٛسٞبی سفتبسی خبسخی ٔب٘ٙذ ٘حٜٛ ا٘تخبة یه ػشٔبیٝ ٌزاسی لشاس ٌیشد 

 (.1383ٔختبسیبٖ، 

٘ظشیٝ ٔبِی پیـٟٙبد ٔی وٙذ وٝ ثٝ ٔٙظٛس دػتیبثی ثٝ تٙٛع ثخـی ثٟیٙٝ، ثخـی اص ٞش پشتفِٛیٛ ثبیؼتی دس 

چٖٛ اػبتیذ ٔبِی عشفذاساٖ ٘ظشیٝ ٔبِی ػٙتی دس ٔـبسوت ثبصاس . سی ؿٛدحمٛق كبحجبٖ ػٟبْ ػشٔبیٝ ٌزا

حمٛق كبحجبٖ ػٟبْ ٞؼتٙذ، ٔب ا٘تظبس داسیٓ وٝ ٕٞٝ اػبتیذ ٔبِی دس حمٛق كبحجبٖ ػٟبْ ػشٔبیٝ ٌزاسی 

ثب تٛخٝ ثٝ ٔٛاسد فٛق ایٗ پشػؾ ٔغشح ٔی ؿٛد وٝ سفتبساػبتیذٔبِی . (2012ٞیجشت ٚ ٕٞىبساٖ، )وٙٙذ

 فٝ ای دسفشایٙذ تلٕیٓ ٌیشیٟبی ػشٔبیٝ ٌزاسی چٍٛ٘ٝ اػت؟ٚافشاد حش

 

 اَمیت ي ضزيرت تحقیق

ٍٞٙبٔی وٝ ٘ظشیٝ ٞبی ٘ٛیٗ ٔبِی ثٝ پیـشفت ٞبی وٙٛ٘ی دػت ٘یبفتٝ ثٛد، ثشخی اص التلبددا٘بٖ ٔـٟٛس 

ٞبی  ، ػمیذٜ داؿتٙذ وٝ پذیذ4ٜٚ ٞشی ٔبسوٛٚیتض 3، خبٖ ٔیٙبسد ویٙض2، ایشٚیًٙ فیـش1ٔب٘ٙذ آداْ اػٕیت

خٛد ))ثٝ ػٙٛاٖ ٔثبَ، اػٕیت اثش پذیذٜ . ٔشثٛط ثٝ سٚا٘ـٙبػی فشدی، لیٕت ٞب سا تحت تأثیش لشاس ٔی دٞٙذ

ٚی ػٙٛاٖ وشد ایٗ پذیذٜ ثبػث ٔی ؿٛد . سا دس ٔـبغُ پش خغش ٔٛسد تدضیٝ ٚ تحّیُ لشاس داد(( ثشتش ثیٙی

٘ظشیٝ ))وتبثی ثب ػٙٛاٖ  1930دس ػبَ فیـش . لیٕت ٘یشٚی وبس دس چٙیٗ ٔـبغّی اص لیٕت ٚالؼی وٕتش ؿٛد

فیـش دس ثخـی اص ایٗ وتبة ثٝ تـشیح سفتبس افشاد دس ٔٛسد پغ ا٘ذاص . ، دس ٔٛسد تٛٞٓ پِٛی ٍ٘بؿت((ثٟشٜ

(( 5سٚح ٞبی حیٛا٘ی دس ثبصاس ػٟبْ))تؼجیش ٔـٟٛس خٛد سا تحت ػٙٛاٖ  1936ویٙض دس ػبَ . پشداختٝ اػت

تٙظیٓ  6اظٟبس وشد وٝ اؿخبف، ػٛد ٚ صیبٖ خٛد سا ثش اػبع ٘مبط ٔشخغ 1952ٔبوٛٚیتض دس ػبَ . اسائٝ وشد

ٕٞٝ ٔٛاسد یبد ؿذٜ ٘ـبٖ دٞٙذٜ . ٔی وٙٙذ ٚ اص ایٗ پذیذٜ ٔی تٛاٖ دس لیٕت ٌزاسی ثیٕٝ ٘بٔٝ ٞب اػتفبدٜ وشد

 (.1383ساػی ٚ فلاح پٛس،)إٞیت ٔغبِؼٝ ػّْٛ سفتبسی ٚ سٚا٘ـٙبػی دس حٛصٜ ٔبِی ٔی ثبؿذ

سفتبسی دس دٚ دٞٝ اخیش ثٝ ػٙٛاٖ ٟٕٔتشیٗ ثحث ٔبِی ثٛدٜ اػت ٚ تٛخٝ ٔحممبٖ ٔبِی ٚ ٔٛضٛع ٔبِیٝ 

دس چٙذ ػبَ اخیش تؼذاد ثیؾ تشی اص كبحت ٘ظشاٖ ٔبِی . التلبدی ثٝ ایٗ صٔیٙٝ دس حبَ افضایؾ اػت

ٚ  دسن كحیح فشآیٙذ سفتبسی. پزیشفتٝ ا٘ذ وٝ ا٘تظبسات ػشٔبیٝ ٌزاساٖ اص ثبصاس وبٔلاً ػملایی ٘یؼت
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چشا وٝ دسن كحیح اص سفتبس . پیبٔذٞبی آٖ ثشای ثش٘بٔٝ سیضاٖ ٔبِی اص إٞیت ثؼیبس صیبدی ثشخٛسداس اػت

ػشٔبیٝ ٌزاساٖ دس ثبصاس ٔی تٛا٘ذ ثٝ ثش٘بٔٝ سیضاٖ ٔبِی ثبصاس دس تذٚیٗ اػتشاتظی تدٟیض ٚ تخلیق ٔٙبثغ 

 .ٔبِی وٕه ؿبیب٘ی ٕ٘بیذ

 

 اَذاف تحقیق

ٞذف اكّی آٖ ثشسػی چٍٍٛ٘ی . ػٝ ٞذف فشػی ٚ وبسثشدی داسدایٗ تحمیك یه ٞذف اكّی ٚ 

ٚ اٞذاف . سفتبساػبتیذٔبِی ٚافشاد حشفٝ ای دسفشایٙذ تلٕیٓ ٌیشیٟبی ػشٔبیٝ ٌزاسی دس ثبصاس ػٟبْ اػت

 :فشػی آٖ ػجبستٙذ اص

  دسثبصاسػٟبْ   یٔبَ یٞب خجشٜ ٚ دیٔـبسوت اػبت صاٖیْثشسػی

  ثبصاس ػٟبْ  دس یٌزاس یٜاحتٕبَ ػشٔب ٌزؿتٝ ٚ یٌزاس یٜٔبػش اص ی٘بؽ دیػٛا ی ثیٗ ساثغٝثشسػی 

  ػٟبْ ثبصاس دس ػشٔبیٝ ٌزاسیٚاحتٕبَ  ثبصاس یثبصدٜ آت اص یا٘تظبسات فشد یٖة ی ساثغٝثشسػی 

 

 فزضیٍ َبی تحقیق

 :دس پظٚٞؾ حبضش ػٝ فشضیٝ تذٚیٗ ٌشدیذٜ اػت وٝ ثٝ ؿشح ریُ ٔی ثبؿذ

 .اػت یٔؼَٕٛ افشاد اص ؿتشیػٟبْ ة ثبصاس دس یٔبَ یٞب خجشٜ ٚ دیٔـبسوت اػبت صاٖیْ -1

دسثبصاس ػٟبْ  یٌزاس یٜاحتٕبَ ػشٔب ٌزؿتٝ ٚ یٌزاس یٜػشٔب اص ی٘بؽ دیػٛا یٖة یْساثغٝ ٔؼتك نی -2

 .داسد ٚخٛد

 ثبصاسػٟبْ ٚخٛد دس ػشٔبیٝ ٌزاسیاحتٕبَ  ٚ ثبصاس یاصثبصدٜ آت یا٘تظبسات فشد یٖة یْساثغٝ ٔؼتك -3

 .داسد

 

 ريش ضىبسی تحقیق

 تحقیق ريش

دس ثؼیبسی اص پظٚٞؾ ٞب ٔتغیش ٚاثؼتٝ تٟٙب دٚ ٘تیدٝ ٕٔىٗ داسد ٚ ٔی تٛا٘ذ فمظ یىی اص دٚ اسصؽ كفش یب 

تحّیُ تٕبیضات ٚ : سا ثپزیشد دس ایٗ ٌٛ٘ٝ ٔٛاسد دٚ تىٙیه آٔبسی ٔؼشٚف ٚخٛد داسد وٝ ػجبستٙذ اص 1

ٔٛٔٙی ٚ لیٛٔی، )ایضات اػت سٌشػیٖٛ ِدؼتیه اثضاس لٛی تشی ٘ؼجت ثٝ تحّیُ تٓ. سٌشػیٖٛ ِدؼتیه

1391.) 

ثب تٛخٝ ثٝ ٘ٛع ٔتغیش ٚاثؼتٝ، دس ایٗ تحمیك اص سٌشػیٖٛ ِدؼتیه، خٟت ثشسػی سٚاثظ ثیٗ ٔتغیشٞب اػتفبدٜ 

سٌشػیٖٛ ِدؼتیه یه ٔذَ سیبضی اػت وٝ ٔی تٛا٘ذ ثشای تٛكیف ساثغٝ چٙذیٗ ٔتغیش . ؿذٜ اػت

ایٗ ٔذَ سا . ٔٛسد اػتفبدٜ لشاس ٌیشد Yسصؿی، ثٝ ػٙٛاٖ ثب یه ٔتغیش ٚاثؼتٝ دٚ اسصؿی یب چٙذ ا Xٔؼتمُ 
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ٔی تٛاٖ ثٝ ػٙٛاٖ ٔذَ خغی تؼٕیٓ یبفتٝ ای وٝ اص تبثغ ِٛخیت ثٝ ػٙٛاٖ تبثغ پیٛ٘ذ اػتفبدٜ ٔی وٙذ ٚ 

 .خغبیؾ اص تٛصیغ چٙذ خّٕٝ ای پیشٚی ٔی وٙذ، ثٝ حؼبة آٚسد

ٔی ثبؿذ، اغّت ثشای ایٗ ٔتغیشٞب اص  ٔٙظٛس اص ٔتغیش دٚحبِتی، ٔتغیشی اػت وٝ فمظ داسای دٚ خٛاة

ٚ وذ كفش ثشای ٔٙفی ثٛدٖ ( ٔٛفمیت)وذٞبی كفش ٚ یه اػتفبدٜ ٔی ؿٛد، وذ یه ثشای حبِت ٔثجت ثٛدٖ 

ٔتغیش ٚاثؼتٝ دس ایٗ تحمیك دٚ اسصؿی ٔی ثبؿذ ٚ (. 1390ٔـىی ٚ فتبحی، )آٖ ثٝ وبس ٔی سٚد ( ؿىؼت)

ٚ دس غیش  1س ػشٔبیٝ ٌزاسی وشدٜ ثبؿذ ٔمذاس ایٗ ٔتغیش دس كٛستی وٝ فشد دس ٞش ٘ٛع اص اٚساق ثٟبدا

 .ایٙلٛست كفش ٔی ثبؿذ

 :سٌشػیٖٛ ِدؼتیه داسای ؿىُ وّی صیش اػت

 ( )
1

i iLog X


 


 


 

 

ثٝ ػٙٛاٖ ضشیت ٔتغیش  iدس ایٗ ٔذَ خٟت ثشاصؽ استجبط ثیٗ ٔتغیشٞبی ٔؼتمُ ٚ ٚاثؼتٝ، لاصْ اػت 

ٔـىی ٚ )ٔتذاِٚتشیٗ سٚؽ ثشای ثشآٚسد ایٗ ضشیت، سٚؽ حذالُ ٔشثؼبت ٔی ثبؿذ . ٔؼتمُ ثشآٚسد ؿٛد

 (.1390فتبحی، 

 

َبی گزدآيری ضذٌ  ي تًصیف دادٌتجشیٍ ي تحلیل 

ٞب ثٝ ػٙٛاٖ ثخـی اص  تحّیُ آٔبسی دادٜ. اص فشآیٙذ تحمیك تٛكیف اعلاػبت ٌشدآٚسی ؿذٜ اػت یثخؾ

تفؼیش ٘تبیح تٛكیفی ثٝ ٔٙظٛس اسصؿیبثی ٚ  تٛكیف ؿٛاٞذ تدشثی: ٔتذِٚٛطی ػّٕی داسای دٚ ٞذف اػبػی

تجییٗ ٘تبیح سای ةٞبی تدشثی ٚ آٔبس اػتٙجبعی  ثیبٖ دلیك دادٜثشای آٔبس تٛكیفی . ٞبی پظٚٞؾ اػت فشضیٝ

ٞبی تٛكیفی فمظ ٔحذٚد ثٝ ٌشٜٚ ٔٛسد ٔغبِؼٝ  ٔـخلٝ. ثىبس ٔی سٚدتٛكیفی، تفؼیش ٚ تؼییٗ ٔیضاٖ اػتجبس 

ٞبی تحمیك تٛكیف ٚ  ػٝ دػتٝ اص دادٜ ایٗ تحمیكدس . اػتٚ ٔـخلٝ ٞبی اػتٙجبعی لبثُ تؼٕیٓ ثٝ خبٔؼٝ 

ٞبی فشاٚا٘ی ٚ دسكذ فشاٚا٘ی ٚ  ٞبی ٌشدآٚسی ؿذٜ اص ؿبخق دس تٛكیف دادٜ. ٌضاسؽ ؿذٜ اػت

. ؿبخق ٞبی ٌشایؾ ٔشوضی ٚ پشاوٙذٌی اػتفبدٜ ؿذٜ اػت

 

َبی جمعیت ضىبختی گزيٌ ومًوٍ  تًصیف يیضگی

٘فش اص خبٔؼٝ آٔبسی ا٘تخبة ؿذٜ ٚ ٚیظٌی فشدی ٚ خٕؼیت  70دس ایٗ تحمیك یه ٌشٜٚ ٕ٘ٛ٘ٝ ثٝ تؼذاد 

ٞبی  ثشای تٛكیف ٚیظٌی. ػٙدؾ ؿذٜ اػت ٚاَثب ؿؾ ع آ٘بٖ ٘یضٚ تٕبیلات ػشٔبیٝ ٌزاسی  ؿٙبختی

، ػٗ ،تحلیلاتٔیضاٖ خٙؼیت، : ؿبُٔ ٚ ٕٞچٙیٗ تٕبیلات ػشٔبیٝ ٌزاسی افشاد فشدی ٚ خٕؼیت ؿٙبختی

اص  ٚ ٔیضاٖ ػشٔبیٝ ٌزاسی دس كٙبیغ ٔختّف ثٛسع آ٘بٖػبَ  18ٚضؼیت تبُٞ ، تؼذاد فشص٘ذاٖ صیش 

. ؿذٜ اػت ٘ـبٖ دادٜ 1 ؿٕبسٜ دٜ ؿذٜ ٚ ٘تبیح دس خذَٚاػتفب ٕ٘ب ٚ ؿبخق ٞبی فشاٚا٘ی، دسكذ فشاٚا٘ی
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داسای خٙؼیت  %32.4ٚ حذٚد  ٔشد داسای خٙؼیت %66.2حذٚد  اص ٔیبٖ اػضبی ٕ٘ٛ٘ٝ آٔبسی، :جىسیت( 1

. تـىیُ دادٜ اػت ٔشداٖثٙبثشایٗ ٕ٘بی ٕ٘ٛ٘ٝ آٔبسی سا . ٔی ثبؿٙذ صٖ

، % 50وبسؿٙبػی، وبسؿٙبػی اسؿذ % 43حذٚد  .تحلیلات ثب ػٝ ٌشٜٚ ٔـخق ؿذٜ اػت :تحصیلات( 2

. اػتتـىیُ دادٜ  تحلیلات وبسؿٙبػی اسؿذثٙبثشایٗ ٕ٘بی ٕ٘ٛ٘ٝ آٔبسی سا افشاد داسای  %. 7.1دوتشی 

ثٝ  %33،  ػبَ 29تب  20 ثیٗ ٌشٜٚ ػٙی ثٕٝ٘ٛ٘ٝ % 37حذٚد . ػٗ ثب پٙح ٌشٜٚ ٔـخق ؿذٜ اػت :سه( 3

 59تب  50ثٝ ٌشٜٚ ػٙی % 11.5، حذٚد ػبَ 49تب  40ػٙی ثیٗ  ثٝ ٌشٜٚ %14، حذٚد 39-30ٌشٜٚ ػٙی ثیٗ 

ثٙبثشایٗ ٕ٘بی ٕ٘ٛ٘ٝ آٔبسی سا ٌشٜٚ ػٙی ثیٗ . ػبَ اختلبف داسد 69تب  60 ثیٗثٝ ٌشٜٚ ػٙی % 4.5ٚ حذٚد 

. ػبَ تـىیُ دادٜ اػت 29تب  20

ٚ  ٔدشد %23 اص ٔیبٖ اػضبی ٕ٘ٛ٘ٝ آٔبسی،. ٌشٜٚ ٔـخق ؿذٜ اػت 5تبُٞ ثب  ٚضؼیت :تبَل يضعیت( 4

ثٙبثشایٗ ٕ٘بی . ثیٜٛ ٕ٘ٛ٘ٝ آٔبسی ؿبُٔ ٌشٜٚ ٔغّمٝ ٕ٘ی ثبؿذ% 1.5، حذٚد %2.5ٔتبُٞ ، حذٚد  %73حذٚد 

 .تـىیُ دادٜ اػت افشاد ٔتبُٕٞ٘ٛ٘ٝ آٔبسی سا 

داسای  %17ٚ حذٚد  فشص٘ذ ٘ذاؿتٝ % 66 اص ٔیبٖ اػضبی ٕ٘ٛ٘ٝ آٔبسی، حذٚد :سبل 18دارای فزسوذ سیز ( 5

ثٙبثشایٗ ٕ٘بی ٕ٘ٛ٘ٝ . فشص٘ذ سا داسا ٔی ثبؿٙذ 2ثیـتش اص % 7داسای دٚ فشص٘ذ ٚ حذٚد % 10حذٚد یه فشص٘ذ، 

. تـىیُ دادٜ اػت افشاد افشادی وٝ فشص٘ذ ٘ذاس٘ذآٔبسی سا 

دس كٙؼت % 7اص ٔیبٖ اػضبی ٕ٘ٛ٘ٝ آٔبسی حذٚد : میشان سزمبیٍ گذاری در صىبیع مختلف بًرط( 6

دس كٙؼت ٔحلٛلات ؿیٕیبیی، % 5.6س كٙؼت ٔٛاد ٚ ٔحلٛلات داسٚیی، د% 9.9ٔبؿیٗ آلات ٚ تدٟیضات، 

دس كٙؼت % 4.2دس كٙؼت ػبخت خٛدسٚ، % 11.3دس ػشٔبیٝ ٌزاسی ٞب، % 21.1دس كٙؼت ٔٙؼٛخبت، % 0

دس % 1.4دس ثب٘ه ٞب ٚ ٔٛػؼبت اػتجبسی، % 16.9دس كٙؼت فّضات اػبػی، % 7ػیٕبٖ،  آٞه ٚ ٌچ، 

ثٙبثشایٗ . دس ٞیچىذاْ اص كٙبیغ ػشٔبیٝ ٌزاسی وشدٜ ا٘ذ% 50د٘ی ٚ حذٚدكٙؼت ٔحلٛلات غزایی ٚ آؿبٔی

 .ٕ٘بی ٕ٘ٛ٘ٝ آٔبسی سا افشای تـىیُ ٔی دٞٙذ وٝ ٞیچٍٛ٘ٝ ػشٔبیٝ ٌزاسی ٘ذاؿتٝ ا٘ذ

 

 ٞبی فشدی ٚ خٕؼیت ؿٙبختی اػضبی ٕ٘ٛ٘ٝ فشاٚا٘ی ٚیظٌیفشاٚا٘ی ٚ دسكذ  (1َ خذٚ)

 ٕ٘ب یب ٔذ فشاٚا٘ی دسكذ فشاٚا٘ی ٞب صیشٌشٜٚ افشاد ٚیظٌی

 خٙؼیت
 32.9 23 صٖ

 ٔشد
 67.1 47 ٔشد

 تحلیلات

 42.9 30 وبسؿٙبػی

 50 35 وبسؿٙبػی اسؿذ وبسؿٙبػی اسؿذ

 7.1 5 دوتشی

 29تب  20ثیٗ  37.1 26 20-29ثیٗ  ػٗ
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 32.9 23 30-39ثیٗ 

 14.3 10 40-49ثیٗ 

 11.4 8 50-59ثیٗ 

 4.3 3 ثٝ ثبلا 60ٚ  60

 ٚضؼیت

 تبُٞ

 22.9 16 ٔدشد

 ٔتبُٞ

 72.9 51 ٔتبُٞ

 2.9 2 ٔتبسوٝ

 - - ٔغّمٝ

 1.3 1 ثیٜٛ

 داسای

فشص٘ذ صیش 

 ػبَ 18

 65.7 46 ٞیچ

 ٞیچ
1 12 17.1 

2 7 10 

 7.1 5 2ثیـتش اص 

ٔیضاٖ 

ػشٔبیٝ 

ٌزاسی دس 

كٙبیغ 

ٔختّف 

 طثٛس

ٔبؿیٗ آلات ٚ 

 تدٟیضات
5 7 

 ٞیچىذاْ

ٔحلٛلات ٔٛاد ٚ 

 داسٚیی
7 9.9 

 5.6 4 ٔحلٛلات ؿیٕیبیی

 - - ٔٙؼٛخبت

 21.1 15 ػشٔبیٝ ٌزاسی ٞب

خٛدسٚ ٚ ػبخت 

 لغؼبت
8 11.3 

 4.2 3 ػیٕبٖ ، آٞه ٚ ٌچ

 7 5 فّضات اػبػی

ثب٘ه ٞب ٚ ٔٛػؼبت 

 اػتجبسی
12 16.9 

ٔحلٛلات غزایی ٚ 

 آؿبٔیذ٘ی
1 1.4 

 50.7 36 ٞیچ وذاْ
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 آمبر تًصیفی دادٌ َبی تحقیق

دادٜ ٞبی ایٗ ثخؾ ؿبُٔ اعلاػبت ٔشثٛط ثٝ كشف سیؼه ٔی ثبؿذ وٝ دس دٚساٖ سوٛد ٚ سٚ٘ك ٔٛسد  

دس ایٗ لؼٕت ثشای ٚسٚد ثٝ ٔشحّٝ تدضیٝ ٚ تحّیُ اعلاػبت آٔبس تٛكیفی دادٜ ٞب . ثشسػی لشاس ٔی ٌیشد

لشیٍٙی ٔحبػجٝ ؿذٜ ٚ ٘تبیح آٖ دس خذَٚ ؿبُٔ ؿبخق ٞبی ٔشوضی، ؿبخق ٞبی پشاوٙذٌی، ا٘حشاف اص 

 .ثٝ ؿشح صیش دسج ؿذٜ اػت( 1)

 آٔبسٜ تٛكیفی دادٜ ٞبی تحمیك( 2خذَٚ )

 ٚاسیب٘غ چٍِٛی وـیذٌی
ا٘حشاف 

 ٔؼیبس
 ٔتغیش ٔیبٍ٘یٗ

1.4867- 0.7460 0.2238 0.4731 1.3286 Gender 

0.1433- 0.8715 1.3600 1.1662 2.1286 Age 

0.6263- 0.3933 0.3778 0.6147 1.6429 Education 

9.9525 1.6952 0.3663 0.6052 1.8429 Married 

0.9864 1.4682 0.8839 0.9401 1.5857 Children 

1.5810- 0.5048 0.8019 0.8955 1.7576 Debt 

0.5200- 0.6767 1.9505 1.3966 3.1857 Income 

2.4207 2.0862 0.1242 0.3525 1.1429 Faculty 

1.1542- 0.0000 0.5507 0.7421 2.0000 TR 

1.3714- 0.8177 0.2186 0.4676 1.6857 Gain 

2.0456- 0.1117 0.2528 0.5028 0.5286 Eqnp 

 

ضشیت چٍِٛی دس ساثغٝ ثب ٔتغیشٞبی تحمیك ٔثجت ٔی ثبؿذ، ایٗ ٔٛضٛع حبوی اص ٚخٛد چِٛٝ ثٝ ساػت    

  Marriedٕٞچٙیٗ ٔثجت ثٛدٖ ضشایت وـیذٌی ثشای ٔتغیشٞبی . ٚ تٕبیُ ٔتغیشٞب ثٝ ٔمبدیش وٛچىتش اػت

 ،Children ،ثٛدٜ ٚ ثشای ػبیش  حىبیت اص ایٗ ٔغّت داسد وٝ تٛصیغ ٔتغیش ٞب اص تٛصیغ ٘شٔبَ ثّٙذتش

 .ٔتغیشٞبی پظٚٞؾ اص تٛصیغ ٘شٔبَ وٛتبٞتش اػت

 آسمًن فزضیٍ َبی پضيَص

ثب تٛخٝ ثٝ ٘ٛع ٔتغیش ٚاثؼتٝ، دس ایٗ تحمیك اص سٌشػیٖٛ ِدؼتیه، خٟت ثشسػی سٚاثظ ثیٗ ٔتغیشٞب اػتفبدٜ 

ٚ تحّیُ لشاس ٔی دس ادأٝ آصٖٔٛ ٞبی ٔشثٛط ثٝ فشضیبت پظٚٞؾ ػٙٛاٖ ٌشدیذٜ ٚ ٔٛسد تدضیٝ . ؿذٜ اػت

 .ٌیشد
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 آسمًن فزضیٍ ايل پضيَص

 .اػت یٔؼَٕٛ ؿتشاصافشادیدسثبصاسػٟبْ ة یٔبَ یٞب خجشٜ ٚ دیٔـبسوت اػبت صاٖیْ: فزضیٍ ايل

 :ثش ٔجٙبی فشضیٝ فٛق فشضیٝ آٔبسی تحمیك ثـشح صیش عجمٝ ثٙذی ؿذٜ اػت

0H :ْػت٘ی یٔؼَٕٛ ؿتشاصافشادیدسثبصاسػٟبْ ة یٔبَ یٞب خجشٜ ٚ دیٔـبسوت اػبت صاٖی. 

1H :ْاػت یٔؼَٕٛ ؿتشاصافشادیدسثبصاسػٟبْ ة یٔبَ یٞب خجشٜ ٚ دیٔـبسوت اػبت صاٖی. 

 

ثش اػبع ثٟتشیٗ ثشاصؽ ٔذَ پغ اص حزف ٔتغیشٞبی اضبفی ػٗ، ٔیضاٖ تحلیلات، تبُٞ، ثذٞی ثذٖٚ 

ٔی  0.05تٛخٝ ثٝ ػغح ٔؼٙبداسی ثذػت آٔذٜ وّیٝ ضشایت ٕٞجؼتٍی ٔذَ وٕتش اص ٚثیمٝ، دسآٔذ خب٘ٛاس، ثب 

 .ثبؿذ ٚ فشضیٝ فٛق ٔٛسد پزیشؽ لشاس ٔی ٌیشد

  آٔذٜ ثذػت ٘تبیح ثب تٛخٝ ثب وٝ پشداصد ٔی ٔذَ وبسایی ٚ لذست ثشسػی ثٝ لاصْ ثٝ روش ٔی ثبؿذ ٔمذاس آٔبسٜ خی دٚ

 ضشیت ٚ ٕ٘بیی دسػت ٍِبسیتٓ آٔبسٜ دٚ .اػت داس ٔؼٙی% 5 اص وٛچىتش خغبی ػغح دس ٚ لجَٛ لبثُ ٔذَ ثشاصؽ

 1 ٚ 0 ثیٗ ثبیذ تؼییٗ ضشیت دٚ ایٗ ٔمذاس وٝ ٔی ثبؿذ ُ٘ وبٌغ ٚ ٘بخّىشن تؼییٗ ضشیت ؿبُٔ پضٚدٚ تؼییٗ

ثیٗ  ایٙدب دس وٝ اػت صیبد ٚاثؼتٝ ٔتغیش ٚاسیب٘غ تجییٗ دس ٔؼتمُ ٔتغیش ٘مؾ ثبؿذ تش ٘ضدیه یه ثٝ ٞشچٝ ٚ ثبؿذ

 تجییٗ ثشای لاصْ اص لذست  تب حذٚدی تحمیك ایٗ ٔؼتمُ ٞبی ٔتغیش دٞذ ٔی ٘ـبٖ وٝ ٔی ثبؿذ % 25ٚ % 19

 ٔی 0.258 ثب ثشاثش وٝ دس ِٕٚـٛ ٞٛػٕش آصٖٔٛ حبكُ ٘تبیح ثٝ تٛخٝ ثب .ثبؿذ ٔی ثشخٛسداس ٚاثؼتٝ ٔتغیش ٚ ٚاسیب٘غ

 اص ٚ ثبؿذ ٕ٘ی ٔٙبػت تحمیك ٔذَ ٚ ؿٛد ٕ٘ی پزیشفتٝ  ٚاثؼتٝ ٔتغیش تغییشات ثیٙی پیؾ ٔیضاٖ ثشاصؽ ٚ ثبؿذ

 اص ثبلایی ٘ؼجت ثیٙی پیؾ ثٝ لبدس ٔؼتمُ ٞبی ٔتغیش وٝ ثبؿذ ٔی ایٗ ٘ـب٘ذٞٙذٜ وٝ ثبؿذ ٕ٘ی ثشخٛسداس لاصْ ثشاصؽ

 .ثبؿذ ٕ٘ی ٚاثؼتٝ ٔتغیش تغییشات

 

 آسمًن فزضیٍ ديم پضيَص

دسثبصاس  یٌزاس یٌٜزؿتٝ ٚاحتٕبَ ػشٔب یٌزاس یٜاصػشٔب ید٘بؽیػٛا یٖة یْساثغٝ ٔؼتك نی:  فزضیٍ ديم

 .داسد ػٟبْ ٚخٛد

0H :دسثبصاس ػٟبْ  یٌزاس یٌٜزؿتٝ ٚاحتٕبَ ػشٔب یٌزاس یٜاصػشٔب ید٘بؽیػٛا یٖة یْساثغٝ ٔؼتك نی

 .داسدٖ ٚخٛد

1H :دسثبصاس ػٟبْ ٚخٛد یٌزاس یٌٜزؿتٝ ٚاحتٕبَ ػشٔب یٌزاس یٜاصػشٔب ید٘بؽیػٛا یٖة یْساثغٝ ٔؼتك نی 

 .داسد

ثش اػبع ثٟتشیٗ ثشاصؽ ٔذَ پغ اص حزف ٔتغیشٞبی اضبفی ػٗ، ٔیضاٖ تحلیلات، تبُٞ، ثذٞی ثذٖٚ 

ٔی  0.05ٚثیمٝ، دسآٔذ خب٘ٛاس، ثب تٛخٝ ثٝ ػغح ٔؼٙبداسی ثذػت آٔذٜ وّیٝ ضشایت ٕٞجؼتٍی ٔذَ ثیـتش اص 

 .ریشؽ لشاس ٕ٘ی ٌیشدثبؿذ ٚ فشضیٝ فٛق ٔٛسد ح
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  آٔذٜ ثذػت ٘تبیح ثب تٛخٝ ثب وٝ پشداصد ٔی ٔذَ وبسایی ٚ لذست ثشسػی ثٝ لاصْ ثٝ روش ٔی ثبؿذ ٔمذاس آٔبسٜ خی دٚ

 ٕ٘بیی دسػت ٍِبسیتٓ آٔبسٜ دٚ .٘یؼت داس ٔؼٙی% 5 اص وٛچىتش خغبی ػغح دس ٚ لجَٛ ٕ٘ی ثبؿذ لبثُ ٔذَ ثشاصؽ

 ثیٗ ثبیذ تؼییٗ ضشیت دٚ ایٗ ٔمذاس وٝ ٔی ثبؿذ ُ٘ وبٌغ ٚ ٘بخّىشن تؼییٗ ضشیت ؿبُٔ پضٚدٚ تؼییٗ ضشیت ٚ

 دس وٝ اػت صیبد ٚاثؼتٝ ٔتغیش ٚاسیب٘غ تجییٗ دس ٔؼتمُ ٔتغیش ٘مؾ ثبؿذ تش ٘ضدیه یه ثٝ ٞشچٝ ٚ ثبؿذ 1 ٚ 0

 ٚاسیب٘غ تجییٗ ثشای لاصْ اص لذست  تب تحمیك ایٗ ٔؼتمُ ٞبی ٔتغیش دٞذ ٔی ٘ـبٖ وٝ ٔی ثبؿذ % 10وٕتش اص  ایٙدب

 ٚ ثبؿذ ٔی 0.98 ثب ثشاثش وٝ دس ِٕٚـٛ ٞٛػٕش آصٖٔٛ حبكُ ٘تبیح ثٝ تٛخٝ ثب .ثبؿذ ٕ٘ی ثشخٛسداس ٚاثؼتٝ ٔتغیش ٚ

 ٕ٘ی ٔٙبػت تحمیك ٔذَ ٚ ؿٛد دس ػغح ثبلایی پزیشفتٝ ٕ٘ی  پزیشفتٝ  ٚاثؼتٝ ٔتغیش تغییشات ثیٙی پیؾ ٔیضاٖ ثشاصؽ

 ثیٙی پیؾ ثٝ لبدس ٔؼتمُ ٞبی ٔتغیش وٝ ثبؿذ ٔی ایٗ ٘ـب٘ذٞٙذٜ وٝ ثبؿذ ٕ٘ی ثشخٛسداس لاصْ ثشاصؽ اص ٚ ثبؿذ

 .ثبؿذ ٕ٘ی ٚاثؼتٝ ٔتغیش تغییشات اص ثبلایی ٘ؼجت

 

 آسمًن فزضیٍ سًم پضيَص 

ػٟبْ  ثبصاس دس اٚ ػشٔبیٝ ٌزاسیاحتٕبَ  ٚ ثبصاس یاصثبصدٜ آت یا٘تظبسات فشد یٖة یْساثغٝ ٔؼتك: فزضیٍ سًم

 .داسد ٚخٛد

0H :ػٟبْ ٚخٛد ثبصاس دس اٚ ػشٔبیٝ ٌزاسیثبصاسٚاحتٕبَ  یاصثبصدٜ آت یا٘تظبسات فشد یٖة یْساثغٝ ٔؼتك 

 .داسدٖ

1H :داسد ػٟبْ ٚخٛد ثبصاس دس اٚػشٔبیٝ ٌزاسی ثبصاسٚاحتٕبَ  یاصثبصدٜ آت یا٘تظبسات فشد یٖة یْساثغٝ ٔؼتك 

ثٟتشیٗ ثشاصؽ ٔذَ پغ اص حزف ٔتغیشٞبی اضبفی ػٗ، خٙؼیت، ٔیضاٖ تحلیلات، تبُٞ، ثذٞی  ثش اػبع

ثب تٛخٝ ثٝ ػغح (.  ٔی ثبؿذ% 5ثٝ دِیُ ایٙىٝ ٔؼٙبداسی ثذػت آٔذٜ ثیـتش اص )ثذٖٚ ٚثیمٝ، دسآٔذ خب٘ٛاس

پزیشؽ لشاس  ٔی ثبؿذ ٚ فشضیٝ فٛق ٔٛسد 0.05ٔؼٙبداسی ثذػت آٔذٜ وّیٝ ضشایت ٕٞجؼتٍی ٔذَ ثیـتش اص 

 .ٕ٘ی ٌیشد

 ٘تبیح ثب تٛخٝ ثب وٝ پشداصد ٔی ٔذَ وبسایی ٚ لذست ثشسػی ثٝ لاصْ ثٝ روش ٔی ثبؿذ ٔمذاس آٔبسٜ خی دٚ

 آٔبسٜ دٚ .٘یؼت داس ٔؼٙی% 5 اص وٛچىتش خغبی ػغح دس ٚ لجَٛ ٕ٘ی ثبؿذ لبثُ ٔذَ ثشاصؽ  آٔذٜ ثذػت

 ٔمذاس وٝ ٔی ثبؿذ ُ٘ وبٌغ ٚ ٘بخّىشن تؼییٗ ضشیت ؿبُٔ پضٚدٚ تؼییٗ ضشیت ٚ ٕ٘بیی دسػت ٍِبسیتٓ

 تجییٗ دس ٔؼتمُ ٔتغیش ٘مؾ ثبؿذ تش ٘ضدیه یه ثٝ ٞشچٝ ٚ ثبؿذ 1 ٚ 0 ثیٗ ثبیذ تؼییٗ ضشیت دٚ ایٗ

 دٞذ ٔی ٘ـبٖ وٝ ثبؿذ ٔی كفش ثٝ ٘ضدیه ٚ 0.05 اص وٕتش ایٙدب وٝ دس اػت صیبد ٚاثؼتٝ ٔتغیش ٚاسیب٘غ

ٕٞچٙیٗ  .ثبؿذ ٕ٘ی ثشخٛسداس ٚاثؼتٝ ٔتغیش ٚ ٚاسیب٘غ تجییٗ ثشای لاصْ لذست اص ٔذَ ایٗ ٔؼتمُ ٞبی ٔتغیش

ثٝ دِیُ ایٙىٝ وّیٝ ٔتغیشٞبی وٙتشِی ٔذَ حبضش حزف ؿذٜ ا٘ذ ٔذَ سٌشػیٖٛ ِدؼتیه دس ٔشحّٝ ٟ٘بیی 

 .لبدس ثٝ پشداصؽ آٔبسٜ ٞبػٕش ِٕٚـٛ ٕ٘ی ثبؿذ
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 اػبتیذ ٔـبسوت یؼٙی ٔیضاٖ.  ٌشفتٝ اػتفشضیٝ ی اَٚ تحمیك ٔٛسد پزیشؽ لشاس وٝ ٘تبیح حبكُ اص آصٖٔٛ 

ایٗ ثذیٗ ٔؼٙبػت افشادی وٝ دا٘ؾ ٔبِی ثبلاتشی  .اػت ٔؼِٕٛی ثیـتشاصافشاد دسثبصاسػٟبْ ٔبِی ٞبی خجشٜ ٚ

داس٘ذ ٚتحلیلات آٟ٘ب دس حٛصٜ ی ٔبِی اػت ػلالٝ ی ثیـتشی ٘ؼجت ثٝ افشاد ػبدی دس صٔیٙٝ ی ػشٔبیٝ 

اص دلایُ آٖ ٔی . دس ٘تیدٝ ثیـتش دس ثبصاس ػٟبْ ػشٔبیٝ ٌزاسی ٔی ٕ٘بیٙذٌزاسی دس ثبصاسٞبی ٔبِی داس٘ذ ٚ 

. تٛاٖ ثٝ داؿتٗ آٌبٞی ثیـتش دس خلٛف ثبصاس ػٟبْ ٚ ٕٞچٙیٗ ٘حٜٛ ی ػشٔبیٝ ٌزاسی دس آٖ اؿبسٜ ٕ٘ٛد

ایٗ ثذیٗ ٔؼٙبػت وٝ ػٛایذ ٘بؿی اص ػشٔبیٝ .فشضیٝ ٞبی دْٚ ٚ ػْٛ تحمیك ٔٛسد پزیشؽ لشاس ٕ٘ی ٌیشد

افشاد دس ٌزؿتٝ ٚ ٕٞچٙیٗ ا٘تظبسات افشاد اص ثبصدٜ ی آتی ثبصاس تبثیشی دس ػشٔبیٝ ٌزاسی افشاد دس  ٌزاسی

 .ثبصاس ػٟبْ ٘ذاسد

 ػٗ ٚ وشیؼتیٗ( 2012)  ٕٞىبساٖ ٚ ٘تبیح حبكُ اص تحمیك سا ٔی تٛاٖ ثب ٘تبیح حبكُ اص تحمیمبت ٞیجشت

 ٔبِی اػبتیذ آیب ػٙٛاٖ تحت تحمیمی( 2012)  ٕٞىبساٖ ٚ ٞیجشت. ٞٓ خٟت دا٘ؼت( 2007) ٕٞىبساٖ ٚ

 ٔبِی اػبتیذ وٝ ا٘ذ سػیذٜ ٘تیدٝ ثذیٗ آٟ٘ب. ا٘ذ دادٜ ا٘دبْ وٙٙذ؟، ٔی ٌزاسی ػشٔبیٝ دیٍشی ؿخق ٞش ٔب٘ٙذ

 ثذیٗ ٕٞچٙیٗ آٟ٘ب. ا٘ذ پشداختٝ ػٟبْ دس ٌزاسی ػشٔبیٝ ثٝ دیٍشاٖ ثٝ ٘ؼجت ثیـتش تٛخٟی لبثُ ٔیضاٖ ثٝ

 دِیُ ثٝ سفتبسی تؼلجبت ثٝ اثتلا ٔؼشم دس وٕتش ٞؼتٙذ ٔبِی أٛس دس اػتبد وٝ وؼب٘ی وٝ ا٘ذ سػیذٜ ٘تیدٝ

. ٞؼتٙذ ٔذت وٛتبٜ دس ػٟبْ ثبصاس اص خٛد ا٘تظبسات ٕٞچٙیٗ ٚ خٛد ٌزؿتٝ ٌزاسی ػشٔبیٝ ٘تیدٝ

 

 بحث ي وتیجٍ گیزی

 ٔـبسوت یؼٙی ٔیضاٖ  .فشضیٝ ی اَٚ تحمیك ٔٛسد پزیشؽ لشاس ٌشفتٝ اػتثب تٛخٝ ثٝ ٘تبیح ثذػت آٔذٜ،

ایٗ ثذیٗ ٔؼٙبػت افشادی وٝ دا٘ؾ ٔبِی  .اػت ٔؼِٕٛی ثیـتشاصافشاد دسثبصاسػٟبْ ٔبِی ٞبی خجشٜ ٚ اػبتیذ

ثبلاتشی داس٘ذ ٚتحلیلات آٟ٘ب دس حٛصٜ ی ٔبِی اػت ػلالٝ ی ثیـتشی ٘ؼجت ثٝ افشاد ػبدی دس صٔیٙٝ ی 

اص دلایُ . ػشٔبیٝ ٌزاسی دس ثبصاسٞبی ٔبِی داس٘ذ ٚ دس ٘تیدٝ ثیـتش دس ثبصاس ػٟبْ ػشٔبیٝ ٌزاسی ٔی ٕ٘بیٙذ

یـتش دس خلٛف ثبصاس ػٟبْ ٚ ٕٞچٙیٗ ٘حٜٛ ی ػشٔبیٝ ٌزاسی دس آٖ اؿبسٜ آٖ ٔی تٛاٖ ثٝ داؿتٗ آٌبٞی ة

ایٗ ثذیٗ ٔؼٙبػت وٝ ػٛایذ ٘بؿی اص .فشضیٝ ٞبی دْٚ ٚ ػْٛ تحمیك ٔٛسد پزیشؽ لشاس ٕ٘ی ٌیشد.ٕ٘ٛد

ػشٔبیٝ ٌزاسی افشاد دس ٌزؿتٝ ٚ ٕٞچٙیٗ ا٘تظبسات افشاد اص ثبصدٜ ی آتی ثبصاس تبثیشی دس ػشٔبیٝ ٌزاسی 

 .دس ثبصاس ػٟبْ ٘ذاسدافشاد 

 ػٗ وشیؼتیٗ ٚ( 2012)  ٕٞىبساٖ ٚ ٞیجشت ٘تبیح حبكُ اص تحمیك سا ٔی تٛاٖ ثب ٘تبیح حبكُ اص تحمیمبت

 ٔبِی اػبتیذ آیب ػٙٛاٖ تحت تحمیمی( 2012)  ٕٞىبساٖ ٚ ٞیجشت. ٞٓ خٟت دا٘ؼت( 2007) ٕٞىبساٖ ٚ

 ٔبِی اػبتیذ وٝ ا٘ذ سػیذٜ ٘تیدٝ ثذیٗ آٟ٘ب. ا٘ذ دادٜ ا٘دبْ وٙٙذ؟، ٔی ٌزاسی ػشٔبیٝ دیٍشی ؿخق ٞش ٔب٘ٙذ

 ثذیٗ ٕٞچٙیٗ آٟ٘ب. ا٘ذ پشداختٝ ػٟبْ دس ٌزاسی ػشٔبیٝ ثٝ دیٍشاٖ ثٝ ٘ؼجت ثیـتش تٛخٟی لبثُ ٔیضاٖ ثٝ



 

  http://MarketingArticles.ir  

 دِیُ ثٝ سفتبسی تؼلجبت ثٝ اثتلا ٔؼشم دس وٕتش ٞؼتٙذ ٔبِی أٛس دس اػتبد وٝ وؼب٘ی وٝ ا٘ذ سػیذٜ ٘تیدٝ

. ٞؼتٙذ ٔذت وٛتبٜ دس ػٟبْ ثبصاس اص خٛد ا٘تظبسات ٕٞچٙیٗ ٚ خٛد ٌزؿتٝ ٌزاسی ػشٔبیٝ ٘تیدٝ

 دسثبسٜ اعلاػبتی حبٚی پبّ٘ی ٞبی دادٜ اص ثضسي ای ٔدٕٛػٝ اص اػتفبدٜ ثب( 2007) ٕٞىبساٖ ٚ ػٗ وشیؼتیٗ

 ثیـتش التلبددا٘بٖ وٝ داد٘ذ ٘ـبٖ ػٟبٔذاس، افشاد ثشای اختٕبػی -التلبدی ٔبِی ٔتغیشٞبی ٘یض ٚ تحلیلات

 .ٞؼتٙذ آٟ٘ب ٔب٘ٙذ دیٍش خٟبت اص وٝ دیٍشی ٌزاساٖ ػشٔبیٝ تب ثبؿٙذ ػٟبْ ٔبِه داسد احتٕبَ

 

 َب بز مبىبی وتبیج تحقیقپیطىُبد

ثب دس ٘ظش ٌشفتٗ ٘تبیح حبكُ اص ا٘دبْ تحمیك ٚ ثب تٛخّٝ ثٝ ایٙىٝ ػشٔبیٝ ٌزاسی دس ثٛسع اٚساق ثٟبداس 

 :ؿٛدثٝ ؿشح صیش اسائٝ ٔیٞبیی داسای إّٞیت ٚیظٜ اػت، پیـٟٙبد

ثٝ افشادی وٝ تلٕیٓ ثٝ ػشٔبیٝ ٌزاسی دس ثٛسع اٚساق ثٟبداس تٟشاٖ داس٘ذ پیـٟٙبد ٔی ٌشدد وٝ دس  .1

 .حیٗ ا٘تخبة ػجذ ػشٔبیٝ ٌزاسی خٛد اص ٘ظش اػبتیذ ٔبِی ٚ ٘خجٍبٖ ٔبِی اػتفبدٜ ٕ٘بیٙذ

ػشٔبیٝ ٌزاسی دس ثٛسع اص آ٘دبیی وٝ ػغح دا٘ؾ ٔبِی افشاد دس تلٕیٓ ٌیشی آٟ٘ب دس خلٛف  .2

اٚساق ثٟبداس تبثیش ثؼضایی داسد، ثٝ ػبصٔبٖ ثٛسع اٚساق ثٟبداس تٟشاٖ پیـٟٙبد ٔی ٌشدد دٚسٜ ٞبی 

آٔٛصؿی سایٍبٖ ٚ ثیـتشی دس خلٛف ثبلا ثشدٖ دا٘ؾ ٔبِی افشاد ، خٟت خزة ثیـتش آٟ٘ب دس 

 .صٔیٙٝ ی ػشٔبیٝ ٌزاسی دس ثٛسع ثشٌضاس ٕ٘بیذ

 

 ت آتیپیطىُبد بزای تحقیقب

 :ؿٛدٞبیی وٝ ثشای تحمیمبت آتی لبثُ عشح اػت اسائٝ ٔیدس ایٗ لؼٕت پیـٟٙبد

پیـٟٙبد ٔی ٌشدد تحمیمی تحت ٕٞیٗ ػٙٛاٖ دس . تحمیك حبضش دس اػتبٖ ٌیلاٖ ا٘دبْ ؿذٜ اػت .1

ػبیش اػتبٟ٘بی وـٛس اص خّٕٝ اػتبٖ تٟشاٖ وٝ ػبصٔبٖ ثٛسع اٚساق ثٟبداس دس آٖ لشاس داسد ا٘دبْ 

 .ٌشدد

پیـٟٙبد ٔی ٌشدد وٝ تؼذاد ٕ٘ٛ٘ٝ افضایؾ یبثذ، ؿبیذ ٘تبیح . ٘فش اػت 70ػذاد ٕ٘ٛ٘ٝ دس ایٗ تحمیك ت .2

 .ٔتفبٚتی حبكُ ٌشدد
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