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  ها، مذاكره و قرارداهاي بلند مدت اي الكترونيكي، حراجيه كاتالوگ. د  
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  هاي هوشمند كارت. د  هاي اعتباري كارت. ج  هاي بدهي كارت. ب  هاي شارژ كارت. الف  

  ؟باشد نمييك از موارد زير جزء مزاياي پول الكترونيك   كدام. 22

    .امكان پيگيري وجوه انتقال يافته وجود دارد. الف  

  .يابند افي انتقال مياض هاي وجوه در همان زمان انجام عمليات و بدون پردازش. ب  

  .هيچ گونه هزينه اضافي و مازاد وجود ندارد. ج  

  .ماند خريدار ناشناس مي. د  

  .نمايد باشد كه هويت فرستنده يا گيرنده را تأييد مي ، يك سند الكترونيك مي............. . 23

  كليد خصوصي. د  كليد عمومي. ج  مجوز ديجيتالي. ب  امضا الكترونيكي. الف  
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  ابي استراتژيارزي. د  سازي استراتژي پياده. ج  تدوين استراتژي. ب  شروع استراتژي. الف  
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  E-commerce strategyهاي تجارت الكترونيك   استراتژي. ب               Strategic Planingريزي استراتژيك  برنامه. الف  

   Bussiness Caseوضعيت كسب و كار. د                              Bussiness Planكسب و كارح طر. ج  

  شود؟ ريزي استراتژيك تجارت الكترونيك انجام مي گذاري در كدام مرحله از فرآيند برنامه استراتژي قيمت. 27

  يابي استراتژيارز. د  سازي استراتژي پياده. ج  تدوين استراتژي. ب  شروع استراتژي. الف  

  سازي استراتژي تجارت الكترونيك كدام است؟ مراحل اصلي پياده. 28

  اينترانت، اكسترانت، اينترنت. الف  

  طرح پايلوت، تخصيص منابع، طراحي وب سايتريزي پروژه،  برنامه. ب  

  گذاري، طراحي وب سايت، تبليغات خدمات، قيمت تعيين محصولات و. ج  

  مديريت پروژه ،كترونيك، شروع كار با يك پروژه پايلوت، تخصيص منابعايجاد واحد تجارت ال. د  

  .مورد استفاده قرار گرفته است................... باشد و  مي................ و .................. ، SSLنسبت به  SETپروتكل . 29

  تر، بيشتر تر، پيچيده امن. د    تر، بيشتر ساده تر، سريع. ج  تر، بيشتر تر، ساده امن. ب  تر، كمتر تر، پيچيده امن. الف  

  :تجارت الكترونيك را از ديدگاه تجاري تعريف كنيد. 30

  .باشد ها و اينترنت مي راه و روش جديد كسب و كار، بصورت الكترونيكي و با استفاده از شبكه. الف  
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سازد تا موضوعاتي چون كيفيت، خدمات، سرعت  شركا، و مشتريان آنها را قادر ميابزاري است كه كسب و كارهاي مختلف، . ج  
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  .باشد محل خريداران انفرادي متمركز مي. د  

  ؟باشد نمييك از موارد زير جزء مزاياي بنرهاي تبليغاتي  كدام. 32

  ازاي كليك مشتريان بالقوهپرداخت هزينه فقط در . الف  

  امكان انتقال مستقيم كاربر به بخش فروش وب سايت از يك وب سايت ديگر. ب  

  نرخ بالاي مشاهدات براي بنرها. ج  
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