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  باشد؟ينه ميكدام گز يابيه و اساس بازاريپا .1

  كالا. د  بازار. ج  مبادله. ب  معامله. الف  

حالت كدام  2ن يا يابيبازار يب نام رسميناسالم باشد، به ترت يكه حالت تقاضا در بازار به صورت عدم تقاضا و تقاضايهنگام. 2

  باشد؟ينه ميگز

  و همزمان يليتبد يابيبازار. ب  يفيو تضع يحفاظت يابيبازار. الف  

  يو مقابله ا يزشيانگ يابيبازار. د  و همزمان يحفاظت يابيبازار. ج  

  ست؟يچ يابيفه بازاريمتزلزل وظ يدر تقاضا. 3

  همزمان كردن تقاضا. د  جاد تقاضايا. ج  توسعه تقاضا. ب  رونق دادن تقاضا. الف  

  كنند؟يدار را ارضاء ميانبوه خر يا چند فروشنده تقاضايشود كه دو ياطلاق م يتين بازار به وضعيا. 4

    يبازار صنعت. ب    بازار واسطه. الف  

  يرقابت انحصار. د    صار چند جانبهحبازار ان. ج  

  باشد؟ياسترانگ م يپ كاتلر و گريليف يبازار توسط آقا يم بندياز تقس يكدام بازار جزع. 5

  ياقتصاد يبازارها. ب    رقابت كامل يبازارها. الف  

  يصنعت يبازارها. د    يانحصار يبازارها. ج  

  باشد؟يم يابيط بازاريكدام مح يرهايد، جزء متغيداران، تعداد آنها، عادت خريب خريچون ترك يرهايمتغ. 6

  يط سازمانيمح. د  يط عموميمح. ج  ط بازاريمح. ب  ط ناشناختهيمح. الف  

  باشد؟ير ميز ينه هاياز گزك يمختلف كدام  يبازار به گروه ها يم بنديار عمده در تقسيملاك و مع. 7

  ييايجغراف يم بنديتقس. ب    يرفتار يم بنديتقس. الف  

  يتيجمع يم بنديتقس. د    يروان يم بنديتقس. ج  

  دهد؟يات آنان را نشان محيقه و ترجيداران، سليزان تشابه نقطه نظرات خري، م يابيبازار م عامل از عوامل مؤثر بر انتخابكدا. 8

  زان تشابه محصولاتيم. ب    ازارهازان تجانس بيم. الف  

  رقبا يابيبازار ياستراتژ. د    كل عمر كالاهايس. ج  

د كالا عرضه كننده يخر يبرا يپول كاف يازمند هستند وليد كالا بوده و هم به آن كالا نيكه در آن افراد هم مشتاق خر يبازار. 9

  باشد؟يندارند، مشخصه كدام نوع بازار م

  بازار محتمل. د  بازار بالقوه. ج  بازار پنهان. ب  فعال يبازارها. الف  

  ر را بر رفتار مصرف كننده دارد؟ين تأثيق ترين و عميشترير بيز ينه هايك از گزيكدام. 10

  يعوامل روان. د  يتيعوامل شخص. ج  يعوامل اجتماع. ب  يعوامل فرهنگ. الف  

خود را متناسب  يو كالاها يبايبازار يداده و برنامه ها ييبالا بينه ضريهدف به كدام گز ين بازارهاييدر تع يابيران بازاريمد. 11

  كنند؟يمن ييتع ،با آن مورد

  يوه زندگيسبك و ش. د  يزندگ مراحل دورة. ج  يطبقه اجتماع. ب  يت اقتصاديوضع. الف  
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ن بازار ي، به ا»كنديانتخاب م يابيبازار يتهايانجام فعال يط، كه مؤسسه براياز بازار در دسترس واجد شرا يبخش يابه تمام « . 12

  شود؟ياطلاق م يچه عنوان

  بازار بالقوه. د  ر شدهيبازار تسخ. ج  بازار هدف. ب  ر در دسترسبازا. الف  

 ينيبشيمد نظر نباشد از كدام مدل پ يو نوسانات دوره ا يرات فصلييمواجه باشند كه در آنها تغ يزمان يهاياگر محققان با سر. 13

  كنند؟ياستفاده م يكم

  زنيمدل باكس و جنك. ب  ن متحرك موزونيانگيمدل م. الف  

  مدل نمو هموار ساده. د    يل اقتصاد سنجمد. ج  

  د؟يآيبه شمار م يابيبازار يك از عوامل مؤثر در سازماندهير مجموعه كدام يز ،يريم گيند تصميفرا. 14

    سازمان يداخل يروهاين. ب    اهداف مؤسسه. الف  

  يتيريمد سبك. د  سازمان يخارج يروهاين. ج  

  شود؟يت محصول استفاده ميريت بازار و مديريمد ياز ساختار سازمان يبايبازار يواحـدها يها يدر كـدام نوع از سـازمان. 15

  يسازمان ادهوكراس. د  يسيسازمان ماتر. ج  ييايسازمان جغراف. ب  ياتيسازمان عمل. الف  

  باشد؟يخدمات م يبرا يابيبازار يخته هايك از آميغات جزء كدام يتبل. 16

  عيمحل توز. د  فتشريپ. ج  متيق. ب  محصول. الف  

  باشد؟يروابط م يابيبازار ،ييجه نهايانگر نتينه بيكدام گز. 17

  عيكانال توز. د  كانال فروش. ج  يابيشبكه بازار. ب  يابيبازار. الف  

  باشد؟يمت محصول ميدر مورد ق يريم گيمؤثر تصم يطينه جزء عوامل محيكدام گز. 18

  ع كالايد و توزيتول ينه هايهز. د  يحظات سازمانملا. ج  واكنش دولت. ب  يابياهداف بازار. الف  

  باشد؟يم يقات اكتشافيات تحقير از خصوصينه زيكدام گز. 19

  از كاملا روشن و شفاف استياطلاعات مورد ن. الف  

  دارد يشتر جنبه كميشده ب ياطلاعات جمع آور. ب  

  ر استيق، بدون ساختار و انعطاف پذيند تحقيفرا. ج  

  كل جامعه است ينده واقعيشده، بزرگ و نمانمونه انتخاب . د  

  باشد؟يم يقاتيك پروژه تحقيت يهدا يبرا ير، چهارچوب مناسبيك از مورد زيكدام. 20

  قيطرح تحق. د  قيتحق يطبقه بند. ج  قيند تحقيفرا. ب  قيتحق يفرمول بند. الف  

  باشد؟يم يچه بعد زمان يمعمولا دارا يابيبازار يزيستم برنامه ريس. 21

  سال 2بلند مدت ـ . د  سال 1بلند مدت ـ . ج  سال 1كوتاه مدت ـ . ب  سال 6كوتاه مدت ـ . لفا  
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ز بالا باشد، نام واحد يبازار بالا باشد و نرخ رشد صنعت ن يكه سهم نسب يهنگام» ن بوستون يگروه مشاور« طبق مدل . 22

  باشد؟ينه ميك كدام گزياستراتژ

  ستاره. د  سگ. ج  ردهيگاوه ش. ب  علامت سؤال. الف  

به صورت هدف  يطه رقابتيباشد، و ح يجيتدر به صورت تغيير يت رقابتيه مزك يهنگام» پورتر  يعموم ياستراتژ« طبق مدل . 23

  شود؟ياستفاده م يزيجهت برنامه ر يمحدود باشد از چه نوع استراتژ

  متيانون قك ياستراتژ. ب    متيق يرهبر ياستراتژ. الف  

  يجير تدرييتغ ياستراتژ. د    رييكانون تغ ياستراتژ. ج  

انه يشده از را يه سازيا مدل شبيك ماكت يد، محصول فقط به صورت يد محصول جدياز مراحل تولر يقبل از كدام مرحله ز. 24

  وجود دارد؟

  هادهيپرورش و آزمون ا. ب    د محصول يتول. الف  

  نمودن محصول يتجار. د  يابيبازار ين استراتژييتع. ج  

  باشد؟يها ميتها و نوآوريشه و اساس خلاقير ينه مبنايكدام گز. 25

  يجداساز. د  يرفاه و سازگار. ج  ترس از شكست. ب  يل به همرنگيتما. الف  
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  )نمره 1( .ديح دهيرا به دلخواه توض يكي و را نام برده، يابيت بازاريريمد يفلسفه ها. 1

  

  )نمره 1(  .ديح دهيرا توض يكي د،يط كلان مؤسسه را نام ببريمح يل اصلعوام. 2

  

  )نمره  5/1(.ديح دهيرا توض يدلف ينيش بيمدل پ د،يبازار را نام ببر يفيك ينيش بيپ يسه مورد از مدلها. 3

  

  )نمره  5/1(.ديدهح يك مورد آن را توضي د،يسيرا بنو يابيقات بازاريفرافكن در بحث تحق يكهايچهار مورد از تكن. 4

  

  )نمره 1(  .ديح دهيس رشد بازار ـ محصول را توضيماتر د،يرا نام ببر يابيبازار يانواع مدلها. 5

  


