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ي وب سـايت،  هـا  اين تحقيق تأثير چهارمتغير سهولت خريـد، ويژگـي   در. مورد بررسي قرار دهند
ر ايـن  كالاگرايي و ميزان درگيري فرد با خريد اينترنتي بر هيجان حاصل از خريد و در نهايت تأثي

 هيجان بر تبليغ دهان به دهان مثبت از سايت و نيز تمايل به بازگشت به سايت مورد بررسي قرار
  .گيرد مي

كردند را انتخـاب نمودنـد    مي نفر از افرادي كه به صورت آن لاين خريد 1500دراين تحقيق 
امه بـه آنهـا   پرسشـن . تا به پرسشنامه تحقيق بر مبناي تجربه خريدآن لاين قبلي خود پاسخ دهند

ي اين تحقيـق نشـان داد كـه هيجـان     ها يافته. درصد بود 42.93ميل شد و نرخ بازگشت معادل 
درك هيجان خريداران آن . تواند تمايل به بازگشت و تبليغ كلامي مثبت را افزايش دهد مي خريد

توانـد بـه    مـي  كند تا دلايل خريد آن لاين مشتريان را درك كنيم، كخ در مقابـل  مي لاين كمك
  .خرده فروشان الكترونيكي در افزايش ميزان خدمات آنها به مشتريان كمك نمايد

بر نگـرش مصـرف    مؤثرشناسايي عوامل  "با عنوان ) 1386(تحقيقي به وسيله يزدان پرست
روش اين تحقيـق  . ]8[ انجام شده است "كننده ايراني در خصوص خريد اينترنتي و شبه اينترنتي

جامعه آماري اين تحقيق افرادي هستند كـه حـداقل يـك بـار     . باشد مي يمايشيتوصيفي از نوع پ
منابع اوليه . روش سهل وآسان است گيري روش نمونه. تجربه خريد اينترنتي و شبه اينترنتي دارند

ي اطلاعاتي اينترنتـي، كتـب و مقـالات    ها گردآوري داده پرسشنامه اينترنتي و منابع ثانويه سايت
در اين تحقيق از آزمون مربع كاي پيرسـون،  . باشد مي 384حجم نمونه . باشد مي فارسي و لاتين

  . آزمون همبستگي اسپيرمن و آزمون تحليل واريانس فريدمن استفاده شده است
نتيجه تحقيق نشـان داد كـه بـين نگـرش در خصـوص خريـد اينترنتـي و عوامـل مختلـف          

ل و ناحيه زندگي رابطه معناداري وجـود  ي جمعيت شناختي از جمله جنسيت، درآمد، شغها ويژگي
به علاوه بين .باشد مي ندارد وتنها عامل سن با نگرش در خصوص خريد اينترنتي رابطه معناداري

سبك زندگي، ميزان استفاده از شيوه خريد اينترنتي و سبك زندگي و نگـرش درخصـوص خريـد    
   .اينترنتي رابطه وجود دارد

  مدل نظري تحقيق
دهـد،   مـي  قي كه در اين زمينه انجام شده و مدل نظري تحقيق حاضر را شـكل اصلي ترين تحقي

در كشور كره جنوبي صورت گرفته است و مدل نظـري تحقيـق را   ) 2007( 1توسط كو،كيم و لي

  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. mo koo , jin kim , and hwan lee 
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هدف به سنجش فاكتورهاي روانشناختي  -درآن با به كارگيري تئوري مسير. دهد مي نيز تشكيل

ي مورد نياز يـك سـايت را بـه    ها ت پرداخته و در ادامه ويژگيبر خريد مشتريان از يك ساي مؤثر
  . ]10[ منظور جذب مشتري مورد بررسي قرار داده است

. جامعه آماري تحقيق افرادي بودند كه در سه ماه گذشته تجربـه خريـد اينترنتـي داشـته انـد     
در ايـن روش  .سـهل و آسـان بـوده اسـت      گيـري  در اين تحقيق از نوع نمونـه  گيري روش نمونه

اي از عناصر جامعه براساس سهولت دسترسي در زمان و مكان مناسب انتخـاب   نمونه گيري نمونه
پرسشـنامه   279پرسشنامه بين افراد نمونه پخش شـده اسـت كـه     350در اين تحقيق . ميگردند

  .قابليت استفاده براي تحقيق حاضر را داشتند
ي فـردي آنهـا را شناسـايي    هـا  ارزشدسته مهم از مشتريان بر مبناي  نتايج تحقيق حاضر دو

آنهـا اهـداف   . مشتريان دسته اول، خودشكوفايي را به عنوان هدف زندگي خود دارنـد . كرده است
بـراين  . دهند نمي شمارند ولي به كسب لذت از خريد چنين بهايي مي كاربردي خريد را بسيار مهم

دسته بنـدي محصـول، كيفيـت اطلاعـات و خـدمات پـس از       مثل ( ي بيرونيها اساس، خصيصه
براي جذب مشـتريان دسـته اول، مـديران    . ابعاد مهمي در ارتباط با اين مشتريان هستند) فروش

  .دهند،تأكيد كنند مي بايد بر منافع كاربردي كه ارائه
داف آنهـا بـه اه ـ  . داننـد  مي مشتريان دسته دوم، برقراري رابطه اجتماعي را هدف زندگي خود

براين اساس، مديران بايد براين نكته تأكيد كنند . دهند مي كاربردي و لذت طلبانه اهميت يكساني
 .تواند مشخصه نياز برقراري روابط اجتماعي آنها باشد مي كه يك فروشگاه الكترونيكي،

  هدف -سلسله مراتب يك زنجيره مسير

  
 
 
 
 

  )2007كو، كيم و لي، (هدف  - تئوري مسير. 1 نمودار

 رفتار خريد
  وسيله

 )منافع و خصوصيات (  
 هدف

 )اهداف زندگي ( 
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بدين منظـور،  . شود مي ي اينترنتي سنجيدهها دراين مدل تأثير عوامل انگيزش فردي بر خريد
نياز به برقراري روابـط اجتمـاعي را بـر منـافع لـذت       خودشكوفايي وتأثير دو ارزش فردي نياز به 

سپس رابطه بين ايـن منـافع و    .كند مي جويانه و منافع كاركردي حاصل از خريد اينترنتي بررسي
فضـاي سـايت، طراحـي     ـي سايت ارائه كننده كالا و خدمات بـه صـورت الكترونيكـي     ها ويژگي

سپس . شود مي بررسي ـاز فروش، كيفيت اطلاعات  تصويري، دسته بندي محصول، خدمات پس 
ي ايـن  هـا  فرضـيه . شـود  مي گيري بر تمايل به بازگشت دوباره به سايت اندازه ها تأثير اين ويژگي

هاي فردي معين و جستجو بـراي   تحقيق با توجه به ارتباط بين انگيزه ايجاد شده به وسيله ارزش
 :، كه عبارتند ازمنافع معيني در خريد الكترونيكي تنظيم شده

  .نياز به خودشكوفايي تأثير مثبت بر منافع لذت جويي دارد: 1فرضيه
  .نياز به خودشكوفايي تأثير مثبت بر منافع كاركردي دارد: 2فرضيه
  .نياز به برقراري روابط اجتماعي تأثير مثبت بر منافع لذت جويي دارد: 3فرضيه 
  .ير مثبت بر منافع كاركردي داردنياز به برقراري روابط اجتماعي تأث: 4فرضيه 
ي سـايت ارائـه دهنـده خـدمات خـرده      هـا  منافع لذت جويانه تأثير مثبت بر ويژگي: 5فرضيه

  .فروشي الكترونيكي دارد
  .منافع لذت جويانه تأثير مثبت بر طراحي تصويري سايت دارد: 1-5فرضيه
  .منافع لذت جويانه تأثير مثبت بر فضاي سايت دارد: 2-5فرضيه
  .منافع لذت جويانه تأثير مثبت بر دسته بندي محصول دارد: 3-5فرضيه
  .منافع لذت جويانه تأثير مثبت بر خدمات پس از فروش دارد: 4-5فرضيه 
  .منافع لذت جويانه تأثير مثبت بر كيفيت خدمات اطلاعات دارد: 5-5فرضيه

 ] 10[مدل نظري تحقيق ـ عوامل فردي مؤثر بر خريد اينترنتي . 2نمودار 
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ده خدمات خرده فروشي ي سايت ارائه دهنها منافع كاركردي تأثير مثبت بر ويژگي: 6فرضيه 

  .الكترونيكي دارد
  .منافع كاركردي تأثير مثبت بر طراحي تصويري سايت دارد: 1-6فرضيه
  .منافع كاركردي تأثير مثبت بر فضاي سايت دارد: 2-6فرضيه
  .منافع كاركردي تأثير مثبت بر دسته بندي محصول دارد: 3-6فرضيه 
  .ت پس از فروش داردمنافع كاركردي تأثير مثبت بر خدما: 4-6فرضيه
  .منافع كاركردي تأثير مثبت بر كيفيت اطلاعات دارد: 5-6فرضيه

  
ي سايت ارائه دهنده خدمات خرده فروشي الكترونيكـي تـأثير مثبـت بـر     ها ويژگي: 7فرضيه 

  .قصد بازگشت دوباره به سايت دارد
  .فضاي سايت تأثير مثبت بر قصد بازگشت دوباره به سايت دارد: 1-7فرضيه 

  .طراحي تصويري سايت مثبت بر قصد بازگشت دوباره به سايت دارد: 2-7رضيهف
  .دسته بندي محصول تأثير مثبت بر قصد بازگشت دوباره به سايت دارد: 3-7فرضيه 
  .خدمات پس از فروش تأثير مثبت بر قصد بازگشت دوباره به سايت دارد: 4-7فرضيه
  .بازگشت دوباره به سايت داردكيفيت اطلاعات تأثير مثبت بر قصد : 5-7فرضيه

  روش شناسي تحقيق
اين تحقيق از نظر جمـع آوري اطلاعـات، از   . باشد مي روش تحقيق حاضر از نظر هدف، كاربردي

جامعه آماري تحقيق، كليـه دانشـجويان دانشـگاه علامـه     . نوع تحقيق توصيفي و پيمايشي است
ي آن لاين، خريد ها از خرده فروشي طباطبايي هستند كه در طول سه ماه گذشته حداقل يك بار

به ايـن صـورت   . طبقه بندي نسبي استفاده كرده ايم گيري در اين تحقيق از روش نمونه. اند كرده
ي مختلف در نظر گرفتـه و از  ها ي دانشگاه علامه طباطبايي را به صورت لايهها كه كل دانشكده

اي  ن دانشگاه علامه طباطبايي، نمونههر دانشكده به نسبت تعداد دانشجويان آن به كل دانشجويا
جامعه بر اساس سهولت دسترسي در زمـان   افراد گيري اين نوع نمونه در .در دسترس انتخاب شد
در ايـن   .گيـري غيـر احتمـالي اسـت     ي نمونهها روشاز جمله  و شوند مي و مكان مناسب انتخاب

گذشته خريد الكترونيكي داشته اند تحقيق ابتدا از دانشجويان پرسيده شده است كه آيا در سه ماه 
  .يا خير سپس پرسشنامه به آنها داده شده تا پر نمايند
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استفاده از فرمـول تععـين    با حجم نمونه تحقيق حاضر با توجه به فرمول حجم جامعه محدود
حداكثر خطـاي قابـل    ،نفر 14000حجم جامعه محدودكه در آن تعداد دانشجويان دانشگاه علامه 

درنظر گرفته شدكه در نتيجـه حجـم نمونـه     0.5معادل  p,q و 0.95  سطح اطمينان ،0.05 قبول
پرسشـنامه   375پرسشنامه به افراد نمونه داده شـد كـه از ايـن تعـداد      510.بدست آمد 374برابر 

،كه نرخ قابـل قبـولي   0.73تكميل شدكه اطلاعات لازم را فراهم آوردكه نرخ بازگشت آن معادل 
 .است، به دست آمد

پرسشنامه اين تحقيق، از . زار جمع آوري اطلاعات اوليه در تحقيق پيش رو، پرسشنامه استاب
قسمت دوم، شـامل سـوالات   . قسمت اول، مقدمه پرسشنامه است. سه قسمت تشكيل شده است

. سـوال اسـت   25اصلي پرسشنامه است كه بر اساس فرضيات تحقيق مطرح شده اند كه شـامل  
در اين تحقيـق   .است سوال 9ات جمعيت شناختي است كه شامل قسمت سوم پرسشنامه، اطلاع

جـدول شـماره   ( به منظور تعيين پايايي ابزار سنجش از روش آلفاي كرونباخ استفاده گرديده است
بـود كـه    70/0وضرايب كل متغيرها بـالاتر از   939/0ضريب آلفاي كرونباخ كل پرسشنامه  و) 1

ايـن روش بـراي محاسـبه همـاهنگي درونـي ابـزار       . دهـد  مـي  پايايي بالاي پرسشنامه را نشـان 
اعتبـار محتـواي ايـن    . رود مـي  كند به كار مي گيري ي مختلف را اندازهها كه خصيصه گيري اندازه

پرسشنامه توسط اساتيد راهنما و مشاور و چند نفر از افراد مطلع مورد تأييد قرار گرفته اسـت و از  
  .باشد مي اعتبار لازم برخوردار

در . دوم پرسشنامه اين تحقيق از مقياس پنج گزينه اي ليكرت استفاده شده اسـت  در قسمت
. استفاده شـده اسـت   ها اين تحقيق از آمار توصيفي و آمار استنباطي به منظور تجزيه وتحليل داده

در آمار توصيفي از ميانگين، انحراف معيار و نيـز جـداول فراوانـي بـه منظـور نمـايش اطلاعـات        
در آمار استنباطي، به منظور بررسي فرضيات ابتـدا از آزمـون   . استفاده شده استجمعيت شناختي 

 ـ    ها اسميرنوف براي نشان دادن توزيع دادهـ كولموگروف    استفاده شـده، از آزمـون كولمـوگروف 
 اسميرنوف به منظور بررسي همگوني بين دو فراواني تجمعي نسبي در آمـار ناپـارامتري بـه كـار    

  ].5[ رود مي
 ي مربـوط بـه هـر متغيـر    ها قع هدف اين بوده است تا با مشخص كردن نوع توزيع دادهدر وا

قبل از وارد شدن به مرحله آزمون . آزمون آماري مورد نياز را بشناسيم) نرمال يا غير نرمال بودن(
تا براساس نرمال بودن يا . لازم بود تا از وضعيت نرمال بودن متغيرها اطلاع حاصل شود ها فرض

در اين تحقيق به دليل نرمال . ي پارامتريك يا ناپارامتريك استفاده شودها آزمونمتغيرها از نبودن 
  .)2جدول شماره ( ي پارامتريك استفاده شده استها آزموناز  ي همه متغيرها،ها بودن توزيع داده
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از مـدل سـازي معـادلات سـاختاري      گيري ي اندازهها مدلهمچنين براي نشان دادن صحت 

اين امر به وسيله نرم افزار ليزرل صورت گرفت و سوال اساسـي مطـرح شـده    . ده استاستفاده ش
؛ مـدل  )ي معـادلات سـاختاري  هـا  مـدل (گيـري   ي انـدازه هـا  مـدل دراين قسمت، اين بود كه آيا 

مناسبي براي متغير مورد استفاده در مدل تحقيق است؟ براي پاسخ بـه ايـن پرسـش     گيري اندازه
 .گرفت مي معيارهاي مناسب بودن بر ارزش مدل مورد بررسي قراروساير  X2بايستي آماره 

  هاي ضرايب آلفاي كرونباخ آزمون .1جدول

  ضريب آلفاي كرونباخ تعداد سوالات متغيرها
  867/0  3  نياز به خود شكوفايي
  718/0  3  نياز به برقراري ارتباط

  831/0  3  منافع كاركردي
  918/0  2  منافع لذت جويانه

  806/0  12  سايتي ها ويژگي
  778/0  2  تمايل به بازگشت به سايت

  939/0  35  كل پرسشنامه
  

  نتايج آزمون نرمال بودن متغيرها .2جدول 

  نتايج آزمون  )آلفا(احتمال خطا  )sig(دارياعدد معن متغيرها
  نرمال است ها داده  05/0  215/0  نياز به خودشكوفايي

  نرمال است ها داده  05/0  321/0  نياز به برقراري روابط اجتماعي
  نرمال است ها داده  05/0  156/0  منافع لذت جويانه
  داده ه انرمال است  05/0  213/0  منافع كاركردي

  نرمال است ها داده  05/0  204/0  ي سايتها ويژگي
  نرمال است ها داده  05/0  298/0  قصد بازگشت دوباره به سايت

  فضاي سايت
  طراحي تصويري سايت

  مخاطبيندسته بندي 
  خدمات پس از فروش

321/0  
0.224  

341/0  
301/0  

05/0  
05/0  
05/0  
05/0  

  نرمال است ها داده
  نرمال است ها داده
  نرمال است ها داده
  نرمال است ها داده

  نرمال است ها داده  05/0  218/0  كيفيت اطلاعات
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  ها تجزيه و تحليل داده
اول تأييد شده است يعني اينكه بين نياز  فرضيه) 3جدول شماره ( بر اساس نتايج آزمون فرضيات

. وجـود دارد ) 0.457(  به خودشكوفايي و منافع لذت جويانه رابطه مثبـت معنـي داري بـه ميـزان    
دهد كه بين نياز به خودشـكوفايي و منـافع كـاركردي رابطـه مثبـت       مي آزمون فرضيه دوم نشان

كند كه بـين نيـاز بـه     مي ه سوم بياننتايج آزمون فرضي. وجود دارد) 0.548(معني داري به ميزان
وجـود  ) 0.491( برقراري روابط اجتماعي و منافع لذت جويانه رابطه مثبت معني داري بـه ميـزان  

توان اذعان داشت كه برقراري روابط اجتمـاعي و منـافع    مي با توجه به آزمون فرضيه چهارم. دارد
 نتايج آزمون فرضيه پـنجم بيـان  . اردوجود د) 0.467( كاركردي رابطه مثبت معني داري به ميزان

ي سايت ارائه دهنده خدمات خرده فروشي الكترونيكـي  ها كند بين منافع لذت جويانه و ويژگي مي
 آزمون زير فرضـيات فرضـيه پـنجم نشـان    .وجود دارد) 0.493( رابطه مثبت معني داري به ميزان

فضاي سايت، طراحي تصـويري  (ي سايت ها دهد كه منافع لذت جويانه رابطه مثبتي با ويژگي مي
دارد كه ميزان اين ارتباط ) سايت، دسته بندي محصول، خدمات پس از فروش و كيفيت اطلاعات

  ).0.382( و) 0.382( ،)0.396( ،)0.412( ،)0.308(به ترتيب برابر است با 
بـين منـافع كـاركردي و    ) 0.666(آزمون فرضيه ششم رابطـه مثبـت معنـي داري بـه ميـزان     

آزمـون زيـر   . دهـد  مـي  ي سايت ارائه دهنده خدمات خرده فروشـي الكترونيكـي نشـان   ها ويژگي
ي سـايت، فضـاي سـايت    ها دهد كه بين منافع كاركردي و ويژگي مي فرضيات اين فرضيه نشان

 ، خدمات پس از فروش)0.571( ، دسته بندي محصول)0.496( طراحي تصويري سايت ،)0.465(
 نتايج آزمون هفتم بيـان . رابطه مثبت معني داري وجود دارد) 0.464( و كيفيت اطلاعات) 0.472(

ي سايت ارائه دهنده خدمات پس از فروش الكترونيكي و قصد بازگشت ها كند كه بين ويژگي مي
بـا آزمـون زيـر فرضـيات     . وجـود دارد ) 0.521( دوباره به سايت رابطه مثبت معني داري به ميزان

، طراحـي  )0.475( ي سايت، فضـاي سـايت  ها بين ويژگيفرضيه هفتم به اين نتيجه رسيديم كه 
و كيفيت ) 0.319( ، خدمات پس از فروش)0.446( ، دسته بندي محصول)0.384( تصويري سايت

  .و قصد بازگشت دوباره به سايت رابطه مثبت معني داري وجود دارد) 0.314(اطلاعات
به برقراري روابط اجتماعي درآنها كند، افراديكه نياز  مي ي تحقيق حاضر بيانها از سويي يافته

در صـورتيكه در  . بالاتر است، به منافع به خصـوص منـافع لـذت طلبانـه، توجـه بيشـتري دارنـد       
به اين نتيجه رسيده بودند كه افراديكه نياز ) 2007( تحقيقات قبلي از جمله تحقيق كو، كيم و لي

رد، براي منافع لـذت طلبانـه و منـافع    به برقراري روابط اجتماعي در آنها در سطح بالاتري قرار دا
  .كاركردي ارزش يكساني قائلند
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مناسبي براي  گيري ؛ مدل اندازهگيري سوال اصلي مطرح شده اين است كه آيا اين مدل اندازه

دستيابي به وجود و ميزان تأثير عوامل انگيزش فردي بر خريدهاي اينترنتي است؟ براي پاسخ به 
و ساير معيارهاي مناسب بودن بر ارزش مـدل مـورد بررسـي قـرار      X2 اين پرسش بايستي آماره

 .گيرد

  نتايج آزمون فرضيات .3جدول 

  رابطه معني دار  )آلفا(مقدارخطا (sig)دارعدد معنا ضريب همبستگي فرضيات
  وجود دارد  0.05  0.000  0.457  فرضيه اول
  وجود دارد  0.05  0.000  0.548  فرضيه دوم
  وجود دارد  0.05  0.000  0.491  فرضيه سوم
  وجود دارد  0.05  0.000  0.467  فرضيه چهارم
  فرضيه پنجم
  1-5فرضيه فرعي
  2- 5فرضيه فرعي 
  3- 5فرضيه فرعي 
  4- 5فرضيه فرعي 
  5- 5فرضيه فرعي 

0.493  
0.308  
0.412  
0.396  
0.382  
0.316  

0.000  
0.000  
0.000  
0.000  
0.000  
0.000  

0.05  
0.05  
0.05  
0.05  
0.05  
0.05  

  وجود دارد
  وجود دارد
  وجود دارد
  وجود دارد
  وجود دارد
  وجود دارد

  فرضيه ششم
  1- 6فرضيه فرعي 
  2- 6فرضيه فرعي 
  3- 6فرضيه فرعي 
  4- 6فرضيه فرعي 
  5- 6فرضيه فرعي 

0.666  
0.465  
0.496  
0.571  
0.472  
0.464  

0.000  
0.000  
0.000  
0.000  
0.000  
0.000  

0.05  
0.05  
0.05  
0.05  
0.05  
0.05  

  وجود دارد
  داردوجود 

  وجود دارد
  وجود دارد
  وجود دارد
  وجود دارد

  وجود دارد  0.05 0.000 0.521 فرضيه هفتم
  

تأثير عوامـل انگيـزش    گيري شويم كه مدل اندازه مي با نگاهي به نتايج خروجي ليزرل متوجه
فردي بر خريدهاي اينترنتي مدل مناسبي اسـت چـون كـه مقـدار كـاي دو آن بـه درجـه آزادي        

  .درصد است 90بالاي  AGFIو GFIآن كم بوده و مقدار  RMSEAو مقدار  3كوچكتر از 
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  مدل نهايي تحقيق. 3نمودار

  هاپيشنهاد
ي آن لايـن  ها فروشگاهتوان به مديران  مي براساس نتايج بدست آمده از تحليل فرضيه اول، •

در واقـع بـدين   . پيشنهاد داد كه حس لذت بردن از زندگي را در خريداران خود تقويت كننـد 
تواننـد   مـي  ها فروشگاهمديران اين . شود مي وسيله به نياز خودشكوفايي مشتريان پاسخ داده

موسـيقي در روي صـفحه    ي مختلف از جمله وجود چنـدين ها اين امر را بوسيله ايجاد گزينه
در . ي دل انگيز و تصاوير بديع از طبيعت ايـن حـس را در افـراد ايجـاد نماينـد     ها اول، رنگ

 .گردد مي برند و منافع لذت جويانه مورد نظر آنها تأمين مي نتيجه افراد از خريد خود نيز لذت
آن لايـن بـه   ي خرده فروشـي  ها ي صورت گرفته بر فرضيه دوم، سايتها با توجه به تحليل •

منظور پاسخ گويي به نياز خودشكوفايي در خريداران خود، بايد در آنهـا احسـاس هيجـان و    
شود كه فرد به طور مكرر از همان سايت خريد كند و  مي اين امر موجب. كمال ايجاد نمايند

 منافع كاركردي مورد نظر او هم تأمين شود زيرا با خريد اينترنتي، افـراد در زمـان، هزينـه و   
 .كنند مي پول خود صرفه جويي

با در نظر گرفتن نتايج حاصل از تحليل فرضيه سوم، به منظور پاسخ گويي به نياز برقـراري   •
توان امكانات چت و استفاده از ويـدئو   مي ي آن لاينها فروشگاهروابط اجتماعي در افراد، در 
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ن بـا ايجـاد باشـگاههاي    تـوا  مـي  و نيز كردبه منظور افزايش ارتباط بين خريداران را ايجاد 

 مجازي براي مشتريان فروشگاه در آنها و امكان ارتباط مشتريان با هم به اين نياز آنهـا پاسـخ  
 .داد

در صورتيكه احساس تعلق به سايت در خريداران ايجاد شود، در واقع نياز به برقراري روابـط   •
د را از طريق همان شود او خريدهاي آينده خو مي اجتماعي در او برطرف شده است و موجب

سايت انجام دهد، هزينه و زمان كمتري صرف خريد كند و بـدين ترتيـب منـافع كـاركردي     
 .شود مي حاصل از خريد براي فرد ايجاد

كـه در قسـمت    5ي سـايت در فرضـيه   هـا  براساس نتايج بدست آمده در مورد متغير ويژگي •
تـوان بـا    مـي  ي آن لاين،ها فروشگاهتوان گفت كه كه مديران  مي توصيف شد، گيري نتيجه

ايجاد يك فضاي دوستانه و دلپذير براي خريداران خود، استفاده از رنگهاي مناسب با شرايط 
 .مخاطبان خود، آنها را بيشتر به سايت خود جذب نمايند

بـا  . ي سايت خرده فروشي اينترنتي، ايجاد فضاي مناسب در سـايت اسـت  ها يكي از ويژگي •
ر ساختار سايت به حدي واضح باشد كه افراد به آساني خريد خود را ، اگ1-5توجه به فرضيه 
از سويي قيمت پرداختي . شود كه آنها زمان كمتري صرف خريد نمايند مي انجام دهند، سبب

با اين اوصاف . يابد مي ي حمل و نقل كمترشده و استرس ناشي از ترافيك كاهشها و هزينه
ايجاد منفعت كاركردي براي افراد، در آنها احساس لذت شود كه با  مي خريد اينترنتي موجب

 .بردن از زندگي ايجاد شود
، لازم است كه خرده فروشان اينترنتي به دسته بندي محصـولات در  3-7با توجه به فرضيه  •

آنها با عرضه محصولات جديد، متنوع و منحصر بـه  . سايت خود توجه ويژه اي داشته باشند
احساس لذت بردن از خريد و در نهايت احساس لذت بردن از زنـدگي  توانند در افراد  مي فرد

 .ايجاد كنند
چنانچه خرده فروشان اينترنتي، بخواهند كيفيت خدمات ارائه شده از سايت خـود را افـزايش    •

، بايد به خدمات پس از فروش كه يكي 4-7دهند، با توجه به نتايج حاصل از تحليل فرضيه 
تواننـد بـا    مـي  آنها. خرده فروشي آن لاين است، توجه نمايند يها ي مهم سايتها از ويژگي

تحويل محصول درست و در زمان مناسب حس تعلق در كـاربران و خريـداران خـود ايجـاد     
توانند با فراهم آوردن امكان بازگرداندن محصـول آسـيب    مي خرده فروشان اينترنتي. نمايند

 .ندديده، احتمال خريد دوباره از سايت را افزايش ده
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، چنانچـه اطلاعـات ارائـه شـده در     5-7با توجه به نتـايج بدسـت آمـده از تحليـل فرضـيه       •
ي خرده فروشي از كيفيـت بـالايي برخـوردار باشـد،احتمال خريـد مكـرر از سـايت        ها سايت

 .اين اطلاعات بايد مشروح، درست و به موقع باشد. يابد مي افزايش
ساعت يا بيشتر از اينترنـت   3پاسخ دهندگان  از% 71.7دهد كه  مي نتايج آمار توصيفي نشان •

حداقل يكبار در سه مـاه گذشـته، خريـد اينترنتـي     % 61.9كنند، كه از اين تعداد  مي استفاده
 اين آمار نشان. اين افراد، زير يك ساعت به خريد اينترنتي پرداخته اند% 60.5داشته اند ولي 

ماه گذشـته بـه خريـد اينترنتـي      3در  دهد كه درصد بالايي از اين افراد فقط يك ساعت مي
خـرده  . آنها از اينترنت براي پژوهش و تحقيق استفاده نمـوده انـد  % 70اختصاص داده اند و 

تواننداز اين آمار و ارقام استفاده كنند و محصولاتي را بـراي طراحـي و    مي فروشان اينترنتي
ي هـا  تب اينترنتي، مقالهمحصولاتي مثل ك. عرضه نمايند كه مرتبط با خدمات آموزشي باشد

 ...ي هوشمند الكترونيك وها الكترونيك، مترجم
در خصوص منافع حاصل از خريد اينترنتي، منافع لذت جويانه شاخص بهتري براي سنجش  •

در نتيجه بهتر است آنها به ايجاد حس لذت از خريد . باشد مي منافع حاصل از خريد اينترنتي
 .نددر افراد توجه ويژه اي داشته باش

دهد كه نياز به برقراري روابط اجتماعي رابطه مثبتـي بـا منـافع     مي نتايج تحقيق اخير نشان •
اين بدان معناست كه افزايش امكان ارتبـاط بـا ديگـران    . لذت جويانه از خريد اينترنتي دارد

 .شود كه افراد احساس بهتري نسبت به خريد خود داشته باشند و از آن لذت ببرند مي موجب
كه به طور مشروح ) LPO(ي بهينه سازي صفحه اول وب سايتها يي با توجه به روشاز سو •

هاي مبتني بر هـدف بـه   LPOتوان از روش  مي .تحقيق توضيح داده شده است در فصل دو
 .منظور جذب بيشتر خريداران به سايت خرده فروشي الكترونيك استفاده كرد

از رفتارهـاي شـناخته شـده يـا بـا      در اين روش با شخصي سازي صفحات مبتني بر بعضـي  
توان فضاي سايت را بـه گونـه اي طراحـي كـرد كـه       مي استفاده از اطلاعات افراد بازديد كننده،

خريداران، احساس تعلق به سايت پيدا كرده و به طور مكرر به آن فروشگاه آن لايـن بـه منظـور    
ي بهينـه سـازي صـفحه اول    ها وشرتوان، با استفاده از  مي از سويي. خريد الكترونيكي باز گردند

وب سايت مبتني بر تجربه، صفحات وب را بر مبناي ترجيحات مشتريان و علايق آنهـا طراحـي   
  .نمود
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